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1 กลุ่มบริษัทฯ ได้พิจารณาตั˓งสํารองทางบัญชี ซˑึงประกอบไปด้วย การสํารองค่าเผืˑอปรับลดมูลค่าสินค้าคงเหลือ การสํารองผลขาดทุนด้านเครดิตทีˑคาดว่าจะเกิดขึ˓น และการสํารองผลขาดทุนจากการด้อยค่าของสินทรัพย ์
2 ไม่รวมส่วนแบ่งกําไร (ขาดทุน) จากบริษัทร่วม 

กําไร (ขาดทุน) สุทธิส่วนของบริษัทใหญ่ (ไม่รวมรายการพิเศษ) สําหรับ Q3’2568 เปรียบเทียบ Q2’2568 และ 
Q3’2567 และ 9M’2568 เทียบกับ 9M’2567 

ขาดทุนสุทธิส่วนของบริษัทใหญ่ (ไม่รวมรายการพิเศษ) Q3’2568 อยู่ทีˑ 150.26 ล้านบาท มีผลขาดทุนน้อยลงเมืˑอ
เทียบกับ Q3’2567 ซึˑงมีขาดทุนสุทธิ 169.93 ล้านบาท กําไรเพˑิมขึ˓นจํานวน 19.66 ล้านบาท โดยปˏจจัยหลักมาจากการเพˑิมขึ˓น
ของส่วนแบง่กําไรจากเงินลงทุนในบริษัทร่วม 

หากเปรียบเทียบกับ Q2’2568 มีกําไรสุทธิ 228.50 ล้านบาท ลดลง 378.76 ล้านบาท โดยหลักลดลงจากส่วนแบ่ง
กําไรจากเงินลงทุนในบริษัทรว่ม 

และในส่วนของ 9M’2568 ขาดทุนสุทธิส่วนของบริษัทใหญ่ (ไม่รวมรายการพิเศษ) อยู่ทˑี 43.89 ล้านบาท มีผลขาดทุน
น้อยลงเมืˑอเทียบกับ 9M’2567 ซึˑงขาดทุนสุทธิ จํานวน 276.04 ล้านบาท กําไรเพˑิมขึ˓นจํานวน 232.15 ล้านบาท โดยปˏจจัยหลักมา
จากการเพˑิมขึ˓นของส่วนแบ่งกําไรจากเงินลงทุนในบริษัทร่วม 

รายได้แยกตามส่วนงาน สําหรับ Q3’2568 เปรียบเทียบ Q2’2568 และ Q3’2567 และ 9M’2568 เทียบกับ 
9M’2567 รายละเอียดดังนี˓ 

 

 

 

 

บริษัทฯ และบริษัทย่อยมีรายได้รวมสําหรับ Q3’2568 จํานวน 206.50 ล้านบาท ลดลง 227.16 ล้านบาท จาก 433.66 ล้าน
บาทใน Q3’2567 สาเหตุหลักของการลดลงมาจากธุรกิจเกีˑยวกับยานยนต์ไฟฟา̝เชิงพาณิชย์โดยมีรายได้ลดลงจํานวน 225.00 ล้าน
บาท เนˑืองจากการส่งมอบรถไฟฟา̝เชิงพาณิชย์ จํานวน 85 คัน ลดลงเมˑือเทียบกับช่วงเดียวกันของปxก่อน จํานวน 46 คัน และมีการ
รับคืนรถ จํานวน 54 คัน ซึˑงจํานวนดังกล่าว ได้ส่งมอบรถให้ลูกค้ารายใหม่ จํานวน 52 คัน 

หากเปรียบเทียบกับ Q2’2568 จํานวน 171.88 ล้านบาท เพˑิมขึ˓น 34.62 ล้านบาท โดยหลักเพˑิมขึ˓นจากธุรกิจเกีˑยวกับ
คอมพิวเตอร์และระบบซอฟท์แวร์ 29.39 ล้านบาท และธุรกิจให้บริการขนส่ง จํานวน 4.98 ล้านบาท 

บทสรุปผู้บริหาร 
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และสําหรับ 9M’2568 บริษัทฯ และบริษัทยอ่ย มีรายได้รวมจํานวน 523.98 ล้านบาท ลดลงจาก 3,134.78 ล้านบาท ใน 
9M’2567 จํานวน 2,610.80 ล้านบาท สาเหตุหลักของการลดลงมาจากธุรกิจเกีˑยวกับยานยนต์ไฟฟา̝เชิงพาณิชย์ โดยมีรายได้
ลดลงจํานวน 2,541.25 ล้านบาท เนืˑองจากบริษัทฯ มีการส่งมอบรถไฟฟา̝เชิงพาณิชย์ จํานวน 119 คัน น้อยลงจากปxก่อนเมืˑอ
เทียบกับชว่งเดียวกัน จํานวน 638 คัน 

ต้นทุนจากการขายและการให้บริการ สําหรับ Q3’2568 เปรียบเทียบ Q2’2568 และ Q3’2567 และ 9M’2568 
เทียบกับ 9M’2567 รายละเอียดดังนี˓ 

 

 

 

ต้นทุนจากการขายและการให้บริการ Q3’2568 มีจํานวน 193.61 ล้านบาท ลดลงจาก 403.94 ล้านบาท ใน Q3’2567 
จํานวน 210.33 ล้านบาท การลดลงน˓ีเป˞นผลหลักมาจากธุรกิจเกีˑยวกับยานยนต์ไฟฟา̝เชิงพาณิชย์ทˑีต้นทุนขายลดลง 210.23 
ล้านบาท ซึˑงสอดคล้องกับรายได้ทˑีลดลง 

หากเปรียบเทียบกับ Q2’2568 จํานวน 122.61 ล้านบาท เ พˑิมขึ˓น 71 ล้านบาท โดยหลักเ พˑิมขึ˓นจากธุร กิจ
เกˑียวกับยานยนต์ไฟฟา̝เชิงพาณิชย์ 36.46 ล้านบาท เนืˑองจากในไตรมาส 3 มีการรับคืนรถ จํานวน 54 คัน ธุรกิจเกˑียวกับ
คอมพิวเตอร์และระบบซอฟท์แวร์ เพˑิมขึ˓น จํานวน 22.21 ล้านบาท และธุรกิจให้บริการขนส่ง เพˑิมขึ˓น จํานวน 12.33 ล้านบาท 
โดยสอดคล้องกับรายได้รวมทีˑเพˑิมขึ˓น 

และในส่วนของต้นทุนจากการขายและการให้บริการ 9M’2568 มีจํานวน 419.12 ล้านบาท ลดลงจาก 2,822.66 ล้าน
บาท ใน 9M’2567 จํานวน 2,403.54 ล้านบาท การลดลงนี˓เป˞นผลหลักมาจากธุรกิจเกีˑยวกับยานยนต์ไฟฟา̝เชิงพาณิชย์ ซึˑงมี
ต้นทุนขายลดลงสอดคล้องกับจํานวนรถทˑีส่งมอบลดลง จํานวน 2,380.35 ล้านบาท โดยเป˞นไปในทิศทางเดียวกับรายได้รวมทีˑ
ปรับตัวลดลง 

ข้อมูลการวิเคราะห์ฐานะการเงิน บริษัทฯ และบริษัทย่อย ณ วันทีˑ 30 กันยายน 2568 

 

 

 

 

 

 

สินทรัพย์รวม 

บริษัทฯ และบริษัทยอ่ยมีสินทรัพย์รวม ณ วันทีˑ 30 กันยายน 2568 จํานวน 7,771.68 ล้านบาท ลดลงจากสิ˓นปx 2567 
จํานวน 394.32 ล้านบาท หรือลดลงร้อยละ 4.83 โดยมีรายการทˑีเปลˑียนแปลงหลัก ๆ ดังนี˓ 
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เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด 

เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด ณ วันทีˑ 30 กันยายน 2568 จํานวน 380.25 ล้านบาท ลดลงจากสิ˓นปx 2567 
จํานวน 141.86 ล้านบาท โดยหลักเป˞นผลมาจากเงินสดสุทธิจากการใช้ไปในกิจกรรมการดําเนินงาน จํานวน 4,097.53 ล้านบาท 
และใช้ไปในกิจกรรมการลงทุนจํานวน 6.73 ล้านบาท และได้มาในกิจกรรมจัดหาเงินจํานวน 3,962.40 ล้านบาท (รายละเอียด
เพˑิมเติมอธิบายในหัวข้อการวิเคราะห์กระแสเงินสด) 

ลูกหนี˓การค้าและลูกหนี˓อืˑน ๆ - สทุธิ 

ลูกหนี˓การค้าและลูกหนี˓อืˑนๆ - สุทธิ ณ วันทีˑ 30 กันยายน 2568 มีจํานวน 3,159.45 ล้านบาท ลดลงจากสิ˓นปx 2567 
จํานวน 556.85 ล้านบาท อันเป˞นผลมาจากการรับชาํระเงินจากลูกหนี˓การค้าของธุรกิจเกีˑยวกับยานยนต์ไฟฟา̝เชิงพาณิชย ์

ความคืบหน้าในการได้รับชําระหนี˓ 

  

 

 

 

 
 
 

เงินลงทุนในบริษัทร่วม 
เงินลงทุนในบริษัทร่วม ณ วันทีˑ 30 กันยายน 2568 มีจํานวน 517.80 ล้านบาท เพˑิมขึ˓นจากสิ˓นปˣ 2567 จํานวน 

209.46 ล้านบาท โดยเป˞นผลมาจากการรับรู้ส่วนแบ่งผลกําไรจากเงินลงทุนในบริษัทร่วมเพˑิมขึ˓น 
 

ทีˑดิน อาคารและอุปกรณ์ 
ทีˑดิน อาคารและอุปกรณ์ สุทธิ ณ วันทีˑ 30 กันยายน 2568 จํานวน 887.10 ล้านบาท เพˑิมขึ˓นจากสิ˓นปx 2567 จํานวน 

108.95 ล้านบาท สาเหตุหลักเพˑิมขึ˓นจากทรัพย์สินยานพาหนะเชงิพาณิชย์ ของกลุ่มธุรกิจให้บริการขนส่ง 
 
หนี˓สินรวม 

 บริษัทฯ และบริษัทย่อย มีหนี˓สินรวม ณ วันทีˑ 30 กันยายน 2568 จํานวน 2,290.14 ล้านบาท ลดลงจาก 6,683.05 
ล้านบาท ณ สิ˓นปx 2567 จํานวน 4,392.91 ล้านบาท หรือลดลงร้อยละ 65.74 ส่วนใหญ่เป˞นผลมาจากการจ่ายชําระเจ้าหนี˓
การค้า ของธุรกิจเกีˑยวกับยานยนต์ไฟฟา̝เชิงพาณิชย์ 
 
ส่วนของผู้ถือหุ้น 

บริษัทฯ และบริษัทย่อย มีส่วนของผู้ถือหุ้น ณ วันทีˑ 30 กันยายน 2568 จํานวน 5,481.54 ล้านบาท เพˑิมขึ˓นจาก 
1,482.95 ล้านบาท ณ สิ˓นปx 2567 จํานวน 3,998.59 ล้านบาท หรือเพˑิมขึ˓นร้อยละ 269.64 โดยการเพˑิมขึ˓นนี˓ เป˞นผลหลักมา
จากการเพˑิมทุน จํานวน 3,993.85 ล้านบาท ทั˓งนี˓ผลการดําเนินงานสําหรับงวดเก้าเดือน สิ˓นสุดวันทˑี 30 กันยายน 2568 มีผล
กําไรสุทธิส่วนของบรษิัทใหญจ่ํานวน 4.74 ล้านบาท 
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วิเคราะห์กระแสเงินสด 

สําหรับงบกระแสเงินสด Q3’2568 มีกระแสเงินสดลดลง และรายการเทียบเท่าเงินสดสุทธิจํานวน 141.86 ล้านบาท 
โดยมีเงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสดต้นงวดจํานวน 522.11 ล้านบาท เป˞นผลทําให้เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสดปลาย
งวดเท่ากับ 380.25 ล้านบาท ท˓ังนี˓ รายละเอียดกระแสเงินสดแต่ละกิจกรรม มีดังนี˓ 

 

 

 

 

 

กระแสเงินสดสุทธิใช้ไปจากกิจกรรมดําเนินงาน จํานวน 4,097.53 ล้านบาท โดยหลักมาจากผลกําไรก่อนภาษีเงินได้
จํานวน 68.50 ล้านบาท และปรับปรุงด้วยรายการกระทบยอดกําไรก่อนภาษีเงินได้เป˞นเงินสดรับ (จ่าย) จากกิจกรรม
ดําเนินงาน ซึˑงรายการหลักทีˑมีผลทําให้กระแสเงินสดเพˑิมขึ˓น ได้แก่ ค่าเสืˑอมราคาและค่าตัดจําหน่ายจํานวน 85.64 ล้านบาท 
ลูกหน˓ีการค้าและลูกหนี˓อืˑน สุทธิจํานวน 452.02 ล้านบาท และอืˑน ๆ จํานวน 56.23 ล้านบาท ทั˓งนี˓รายการหลักทีˑมีผลทําให้
กระแสเงินสดลดลง ได้แก่ เจ้าหนี˓การค้าและเจ้าหนี˓อืˑน จํานวน 4,357.19 ล้านบาท ค่าเผืˑอหนี˓สงสัยจะสูญ จํานวน 47.30 ล้าน
บาท ค่าเผืˑอการปรับลดมูลค่าของสินค้าคงเหลือ จํานวน 47.97 ล้านบาท ส่วนแบง่ (กําไร) ขาดทุนจากเงินลงทุนในบริษัทร่วม 
จํานวน 209.46 ล้านบาท และอืˑน ๆ 98.00 ล้านบาท 

กระแสเงินสดสุทธิใช้ไปในกิจกรรมลงทุน จํานวน 6.73 ล้านบาท โดยหลักมาจากสินทรัพย์ทางการเงินหมุนเวียนอืˑน
ลดลง 3.00 ล้านบาท เงินจ่ายซื˓อทีˑดิน อาคารและอุปกรณ์ จํานวน 9.29 ล้านบาท และมีเงินสดรับจากดอกเบี˓ยรับ จํานวน 
2.64 ล้านบาท 

กระแสเงินสดสุทธิได้มาในกิจกรรมจัดหาเงิน จํานวน 3,962.40 ล้านบาท โดยหลักมาจากเงินสดรับจากการเพˑิมทุน
หุ้นสามัญ จํานวนรวม 3,993.85 ล้านบาท หักเงินสดจ่ายเงินปˏนผลให้ส่วนได้เสียทีˑไม่มีอํานาจควบคุม จํานวนรวม 13.08 ล้าน
บาท และหักด้วยเงินสดจ่ายชาํระเงินต้นของหน˓ีสินสัญญาเช่า จํานวนรวม 16.53 ล้านบาท และอืˑน ๆ จํานวน 1.84 ล้านบาท 
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อัตราส่วนสําคัญทางการเงิน 
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ธุรกิจเกีˑยวกับยานยนต์ไฟฟา̝เชิงพาณิชย์ 

บริษัทฯ และบริษัทย่อย ดําเนินธุรกิจในฐานะผู้ผลิตและจัดจําหน่ายยานยนต์ไฟฟา̝เชิงพาณิชย์อย่างครบวงจรภายใต้
เครืˑองหมายการค้า NEX และ MINE ครอบคลุมกลุ่มผลิตภัณฑ์ท˓ังยานยนต์โดยสารไฟฟา̝ ยานยนต์บรรทุกไฟฟา̝ และประเภทอืˑน 
ๆ ควบคู่ไปกับการสร้างระบบนิเวศบริการทีˑแข็งแกร่งผ่านธุรกิจซ่อมบํารุงและบริการหลังการขาย ซึˑงมีความสามารถในการ
รองรับยานยนต์ทุกขนาด พร้อมคลังอะไหล่ เพˑือสร้างความเชืˑอมัˑน และสนับสนุนการดําเนินงานของลูกค้าได้อย่างต่อเนˑือง  

ในไตรมาสทีˑ 2 ปx 2568 ภาพรวมการดําเนินธุรกิจของบริษัทฯ ได้เข้าสู่มิติใหม่ทˑีสําคัญ ภายหลังความสําเร็จในการ
เสนอขายหุ้นสามัญเพˑิมทุนให้แก่ผู้ถือหุ้นเดิม (Rights Offering) ซึˑงส่งผลให้ บริษัท อีเอ โมบิลิตี โฮลดิง จํากัด (“EMH”) ซึˑง
เป˞นบริษัทย่อยของบริษัท พลังงานบริสุทธิ˛ จํากัด (มหาชน) (“EA”) เพˑิมสัดส่วนการถือหุ้นในบริษัทฯ การผนึกกําลังนี˓ ทําให้
บริษัทฯ และบริษัทย่อย มีศักยภาพในการนําเสนอโซลูชันทˑีครบวงจรและไร้รอยต่อให้แก่ลูกค้า โดยผสานความแข็งแกร่งของ 3 
องค์ประกอบหลัก คือ 1) ยานยนต์ไฟฟา̝เชิงพาณิชย์ (Commercial Electric Vehicles) ทีˑจัดจําหน่ายโดย NEX 2) แบตเตอรีˑ
และนวัตกรรมพลังงาน (Battery & Energy Innovation) จากบริษัท อมิตา เทคโนโลยี (ประเทศไทย) จํากัด (“AAB”) และ 
EA และ 3) โครงสรา้งพ˓ืนฐานด้านสถานีอัดประจุไฟฟา̝ (Charging Infrastructure) ภายใต้เครือข่าย EA Anywhere ซึˑงได้
สร้างความได้เปรียบในการแข่งขัน ส่งผลให้บริษัทฯ ไม่ได้เป˞นเพียงผู้จําหน่ายยานยนต์ไฟฟา̝ แต่ได้ยกระดับเป˞น ผู้ส่งมอบโซลู
ชันด้านการเปลˑียนผ่านสู่พลังงานสะอาดสําหรับภาคการขนส่งอย่างแท้จริง ซึˑงจะช่วยเสริมสร้างความมˑันคง และสนับสนุนการ
เติบโตอย่างยˑังยืนของกลุ่มบริษัทฯ ในอนาคต  

ในไตรมาสทีˑ 3 ปx 2568 บริษัทฯ ได้ตอกยํ˓าความเชืˑอมˑันจากลูกค้าในภาคธุรกิจโลจิสติกส์และการขนส่งอย่างต่อเนืˑอง 
โดยเฉพาะอย่างยิˑงการส่งมอบรถกระบะไฟฟา̝ ให้กับหนˑึงในผู้นําระดับโลกด้านโลจิสติกส์แบบครบวงจร (3PL) ซึˑงเป˞นการ
สะท้อนถึงความเชืˑอมˑันอย่างต่อเนˑืองหลังจากทีˑกลุ่มบริษัทดังกล่าวได้นํารถบรรทุกไฟฟา̝ 6 ล้อของบริษัทฯ ไปใช้งานก่อนหน้าน˓ี 
นอกจากนี˓ พันธมิตรทางธุรกิจของบริษัทฯ ยังได้ดําเนินการส่งมอบรถหัวลากไฟฟ˔าและรถบรรทุกไฟฟ˔า ให้กับกลุ่ม
ผู้ประกอบการขนส่งชั˓นนําซึˑงเป˞นคู่ค้าหลักในกลุ่มอุตสาหกรรมวัสดุก่อสร้างและบรรจุภัณฑ์ การส่งมอบเหล่านี˓สอดคล้องกับ
แนวคิด “Sustainable Logistics” ทีˑภาคธุรกิจชั˓นนําให้ความสําคัญ และในช่วงต้นไตรมาสทีˑ 4 บริษัทฯ ยังได้ดําเนินการส่ง
มอบรถโดยสารไฟฟา̝ขนาดเล็ก จํานวน 13 คัน ให้กับหน่วยงานภาครัฐด้านการขนส่งทางทหาร ซึˑงถือเป˞นก้าวสําคัญในการ
สนับสนุนนโยบายภาครัฐในการปรับเปลˑียนยานพาหนะสู่การใช้พลังงานสะอาด 

อีกท˓ังบริษัทฯ และบริษัทย่อย ได้มุ่งเน้นการพัฒนา "บริการหลังการขาย" ควบคู่ไปกับการขยายฐานลูกค้า เพˑือสร้าง
ความเชืˑอมัˑนในระยะยาว โดยในไตรมาสทีˑ  3 บริษัทฯ ได้จัดกิจกรรมสําคัญ อาทิ การประชุมผู้จัดจําหน่าย (Dealer 
Conference) ประจําปx 2568 และกิจกรรม NEX Open House 2025 เพˑือสืˑอสารกลยุทธ์และสร้างความสัมพันธ์อันดีกับ
พันธมิตรทัˑวประเทศ นอกจากน˓ี บริษัทฯ ยังได้ยกระดับทักษะของบคุลากรในเครือข่ายบริการ โดยบริษัท เน็กซ์ ออโต้โปร จํากัด 
ได้ร่วมมือกับพันธมิตรศูนย์บริการและจัดจําหน่ายอะไหล่ จัดอบรมเชิงปฏิบัติการ "การบํารุงรักษารถไฟฟา̝เชิงพาณิชย์" เพˑือ
เตรียมความพร้อมในการให้บริการแก่ฐานลูกค้าทีˑกําลังขยายตัว บริษัทฯ ยังคงเดินหน้าสร้างการรับรู้ในวงกว้างและเจาะกลุ่ม
อุตสาหกรรมใหม่ ๆ โดยได้นํายานยนต์ไฟฟา̝เข้าร่วมจัดแสดงในงาน CBA Expo 2025 และ Concrete Expo Asia 2025 
เพˑือขยายโอกาสทางธุรกิจไปยังภาคการก่อสร้างและเหมืองแร ่พร้อมกันนี˓ บริษัทฯ ไดเ้ป˞นเจ้าภาพในการประชุมสัญจรของคณะ
กรรมการบริหารสหพันธ์การขนส่งทางบกแห่งประเทศไทย เพˑือนําเสนอโซลูชันยานยนต์ไฟฟา̝และร่วมขับเคลˑือน Green 
Logistics แก่ผู้ประกอบการขนส่งโดยตรง 

 

 

 

 

ภาพรวมการดําเนินธุรกิจ 
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ธุรกิจเกีˑยวกับคอมพิวเตอร์และระบบซอฟต์แวร ์

 บริษัทฯ และบริษัทย่อย ดําเนินธุรกิจเกีˑยวกับคอมพิวเตอร์และระบบซอฟต์แวร์ ผ่านกลุ่มบริษัท เทอร์ราไบท์ พลัส จํากัด 
(มหาชน) (“TERA”) โดยประกอบธุรกิจจัดจําหน่ายและให้บริการระบบโครงสร้างพ˓ืนฐานด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ และการสืˑอสาร 
(Information and Communication Technology: ICT) ครอบคลุมถึงความปลอดภัยทางไซเบอร์ (Cyber Security) ซอฟต์แวร์
ระบบบริหารจัดการขนส่งกระจายสินค้าและโลจิสติกส์ (Transportation Management System: TMS) และให้บริการ IT 
Outsourcing 

สําหรับผลการดําเนินงานในไตรมาสทีˑ 3 ปx 2568 กลุ่ม TERA มีรายได้รวม 133.71 ล้านบาท และมีกําไรสุทธิ 11.42 ล้านบาท 
ผลการดําเนินงานปรับตัวดีขึ˓นอย่างมีนัยสําคัญเมืˑอเทียบกับไตรมาสก่อน (QoQ) โดยมีรายได้เพˑิมขึ˓นร้อยละ 29.64 และกําไรสุทธิ
เพˑิมขึ˓นร้อยละ 2,207.88 เมืˑอเทียบกับช่วงเดียวกันของปxก่อน (YoY) รายได้รวมเพˑิมขึ˓นร้อยละ 2.51 และกําไรสุทธิเพˑิมขึ˓นร้อยละ 
34.07 การปรับตัวดีขึ˓นนี˓ สะท้อนถึงการเติบโตของรายได้จากการให้บริการและการบริหารจัดการต้นทุนและค่าใช้จ่ายทีˑมีประสิทธิภาพ 
ส่งผลให้อัตรากําไรสุทธิ (Net Profit Margin) ในไตรมาสนี˓เพˑิมขึ˓นเป˞นร้อยละ 8.54 เทียบกับร้อยละ 6.53 ในไตรมาส 3/2567 และ
ร้อยละ 0.48 ในไตรมาส 2/2568 

สําหรับพัฒนาการทˑีสําคัญอืˑนในไตรมาสทีˑ 3 ปx 2568 กลุ่ม TERA ได้ดําเนินการปรับโครงสร้างองค์กรภายใน โดยได้รวม
กําลังคนและทรัพยากรจากบริษัทย่อย (บริษัท คลัสเตอร์ ซิสเท็มส์ จํากัด หรือ CTS) เข้ามาอยู่ภายใต้ TERA โดยตรง ตั˓งแต่วันทีˑ 1 
กันยายน 2568 การปรับโครงสร้างนี˓ทําให้ TERA มีทีมงานมืออาชีพขนาดใหญ่ขึ˓น และสามารถยกระดับศักยภาพในการเป˞นผู้
ให้บริการด้าน IT Infrastructure Solutions & Services แบบ Multi-brands ได้อย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด พร้อมกันนี˓ บริษัทฯ 
ได้ลงนามในสัญญาความร่วมมือเชิงกลยุทธ์กับ บริษัท เมโทรซิสเต็มส์คอร์ปอเรชˑัน จํากัด (มหาชน) หรือ MSC เมˑือวันทีˑ 15 กันยายน 
2568 เพˑือขยายธุรกิจการให้บริการ AWS Public Cloud และ Generative AI ในประเทศไทย ตอบรับการเติบโตของตลาดภายหลัง
การเปlดให้บริการ Thailand Region ของ AWS นอกจากนี˓ บริษัทฯ ยังได้ดําเนินโครงการเกษียณอายุก่อนกําหนดโดยสมัครใจ 
(Early Retirement) ซึˑงสิ˓นสุดโครงการแล้ว และมีค่าใช้จ่ายพิเศษเกิดขึ˓นในไตรมาส 3 จํานวน 0.43 ล้านบาท ซึˑงจะช่วยเพˑิม
ประสิทธิภาพและลดค่าใช้จ่ายด้านบุคลากรในระยะยาว 

 

 

ชว่งไตรมาสทีˑ 3 ปx 2568 และต่อเนืˑองภายหลังสิ˓นสุดรอบระยะเวลา บริษัทฯ มีความคืบหน้าทีˑสําคัญหลายประการ ซึˑง
ส่งเสริมฐานะทางการเงินและศกัยภาพในการแข่งขันของบริษัทฯ ดังนี˓ 

การส่งมอบยานยนต์ไฟฟา̝และความเชืˑอมัˑนจากภาคสว่นสําคัญ 

ในไตรมาสทีˑ 3 ปx 2568 บริษัทฯ ประสบความสําเร็จในการส่งมอบยานยนต์ไฟฟา̝เชิงพาณิชย์ให้กับกลุ่มลูกค้าในภาค
ธุรกิจและภาครัฐอยา่งต่อเนืˑอง โดยมีการส่งมอบทีˑสําคัญ ได้แก ่การส่งมอบยานยนต์ไฟฟา̝เชิงพาณิชย ์จํานวน 40 คัน ให้กับ
ผู้ประกอบการโลจิสติกส์รายใหญ่ ซึˑงเป˞นการตอกยํ˓าความเชืˑอมˑันในคุณภาพผลิตภัณฑ์จากการใช้งานจริง นอกจากนี˓ บริษัทฯ 
ยังมีการส่งมอบรถกระบะไฟฟา̝ (BEV Pickup) จํานวน 7 คัน ให้กับผู้ให้บริการโลจิสติกส์แบบครบวงจร (3PL) ระดับสากล 
และมีการส่งมอบรถบรรทุกหัวลากไฟฟา̝ และรถบรรทุกไฟฟา̝ รวม 9 คัน ให้กับกลุ่มผู้ประกอบการขนส่งช˓ันนํา ซึˑงเป˞นพันธมิตร
ทางธุรกิจหลักในห่วงโซ่อุปทานของกลุ่มอุตสาหกรรมวัสดุก่อสร้างและบรรจุภัณฑ์ การส่งมอบเหล่านี˓สอดคล้องกับแนวคิด 
“Sustainable Logistics” ทีˑภาคธุรกิจชั˓นนําให้ความสําคัญ และช่วงต้นไตรมาสทีˑ 4 บริษัทฯ ยังได้ดําเนินการส่งมอบรถ
โดยสารไฟฟา̝ (EV Minibus) จํานวน 13 คัน ให้กับหน่วยงานภาครัฐด้านการขนส่งทางทหาร ซึˑงถือเป˞นก้าวสําคัญในการ
สนับสนุนนโยบายภาครัฐในการปรับเปลˑียนยานพาหนะสู่การใชพ้ลังงานสะอาด 

 

 

พัฒนาการทีˑสําคัญของบริษัทในไตรมาส 3 ปˣ 2568 
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การสรา้งการรบัรู้และตอกยํ˓าความเป˞นผู้นําในอุตสาหกรรม 

บริษัทฯ ได้ดําเนินกิจกรรมเชิงกลยุทธ์เพˑือสร้างการรับรู้ในวงกว้างและเจาะกลุ่มอุตสาหกรรมเป̝าหมายอย่างต่อเนืˑอง 
โดยในเดือนกันยายน 2568 บริษัทฯ ได้เข้าร่วมงานมหกรรมการก่อสร้างและเหมืองแร่ (CBA Expo 2025 และ Concrete 
Expo Asia 2025) โดยนํารถบรรทุกหัวลากไฟฟา̝และรถกระบะไฟฟา̝ไปจัดแสดง เพˑือนําเสนอโซลูชันโลจิสติกส์สีเขียว (Total 
Green Logistics Solutions) แก่ผู้ประกอบการในภาคการก่อสร้าง โครงการรัฐ และเครือขา่ยโลจิสติกส์โดยตรง 

นอกจากนี˓ บริษัทฯ ยังได้เป˞นเจ้าภาพในการประชุมสัญจรของคณะกรรมการบริหารสหพันธ์การขนส่งทางบกแห่ง
ประเทศไทย และนํายานยนต์ไฟฟา̝เชิงพาณิชย์รุ่นต่างๆ จัดแสดง เพˑือให้ผู้ประกอบการขนส่งทัˑวประเทศได้สัมผัสเทคโนโลยีและ
หารือแนวทางการเปลีˑยนผ่านสู่การขนส่งสีเขียว และช่วงท้ายไตรมาส บริษัทฯ ยังได้จัดกิจกรรม “TAJA : Nex Point 
Exclusive Open House” ต้อนรับคณะสืˑอมวลชนสายยานยนต์ (สรยท.) เข้าเยีˑยมชมกระบวนการผลิตทˑีโรงงานประกอบยาน
ยนต์ไฟฟ˔า (AAB) และโรงงานผลิตแบตเตอรˑี (Amita) เพˑือเผยแพร่ข้อมูลทีˑถูกต้องด้านคุณภาพ สมรรถนะ และความ
ปลอดภัยสู่สาธารณะ 

การยกระดับมาตรฐานบริการและความปลอดภัยในระบบนิเวศยานยนต์ไฟฟา̝เชิงพาณิชย์ 

บริษัทฯ และบริษัทย่อย ให้ความสําคัญสูงสุดกับการสร้างความเชˑือมัˑนด้านบริการหลังการขาย โดยในไตรมาสทีˑ 3 
บริษัทฯ ได้สานต่อพันธกิจในการยกระดับมาตรฐานความปลอดภัยและความเชีˑยวชาญในระบบนิเวศยานยนต์ไฟฟา̝อย่าง
ต่อเนืˑอง บริษัท เน็กซ์ ออโต้โปร จํากัด ได้ร่วมมือกับพันธมิตรศูนย์บริการและจัดจําหน่ายอะไหล่รายใหญ่ จัดอบรมเชิง
ปฏิบตักิารในหัวข้อ “การบํารงุรกัษารถไฟฟา̝เชิงพาณิชย์” ให้แก่บุคลากรและทีมช่างเทคนิค โดยมุ่งเน้นการถ่ายทอดองค์ความรู้
เชิงลึกทั˓งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติ เพˑือเตรียมความพร้อมของบุคลากรให้สามารถรองรับการให้บริการลูกค้าทˑีมีแนวโน้ม
เพˑิมขึ˓น และสร้างมาตรฐานการซอ่มบาํรุงทีˑมีประสิทธิภาพและความปลอดภัยสูงสุด 

ในฐานะผู้นําตลาดยานยนต์ไฟฟา̝เชิงพาณิชย์ บริษัทฯ ได้ให้ความสําคัญสูงสุดกับมาตรฐานความปลอดภัย โดยได้จัด
อบรมพิเศษในหัวข้อ “การจัดการความปลอดภัยยานยนต์ไฟฟา̝ เมืˑอเกิดอุบัติเหตุ“ (EV Accident Response and Safety 
Protocols) ให้แก่ตัวแทนจําหน่าย พันธมิตรทางธุรกิจ ทีมให้บริการฉุกเฉิน (Roadside Assistance) และผู้ประกอบการศูนย์
ซ่อมสีและตัวถังทัˑวประเทศ โดยการอบรมดังกล่าวมีวัตถุประสงค์เพˑือสร้างความรู้ความเข้าใจทˑีถูกต้องในการจัดการ
สถานการณ์ฉุกเฉิน ซึˑงเป˞นการยกระดับมาตรฐานความปลอดภัยตลอดทั˓งระบบนิเวศของยานยนต์ไฟฟา̝ และสร้างความเชืˑอมˑัน
ให้แก่ผู้ใช้งานยานยนต์ เพราะ “บริการหลังการขาย” ถือว่าเป˞นรากฐานสําคัญทีˑ NEX พร้อมจะดูแลผู้จําหน่าย และลูกค้าอย่าง
ใกล้ชดิ 

การสืˑอสารเชิงกลยุทธ์และความพร้อมในการเติบโต 

ภายหลังการปรับโครงสร้างทุนและการผนึกกําลังเชิงกลยุทธ์กับกลุ่ม EA บริษัทฯ และบริษัทย่อย ได้ให้ความสําคัญ
อย่างยˑิงกับการสืˑอสารทิศทางธุรกิจและสร้างความเชืˑอมˑันต่อนักลงทุน โดยในไตรมาสทีˑ 3 บริษัทฯ ได้จัดกิจกรรม Company 
Visit ต้อนรับคณะนักลงทุน VI (Value Investor) เพˑือนําเสนอศกัยภาพ และแผนการเติบโตของอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟา̝
เชิงพาณิชย์ โดยคณะผู้บริหารของบริษัทฯ ได้รว่มนําเสนอข้อมูลเชิงลึก ตอกยํ˓าถึงการผนึกกําลังในฐานะผู้ให้บริการโซลูชันการ
ขนส่งสีเขียวแบบครบวงจร (“Total Green Logistics Solutions”) 

โดยกิจกรรมดังกล่าว บริษัทฯ ได้นํานักลงทุนเข้าเยีˑยมชมศูนย์บริการ NEX Autopro เพˑือสืˑอสารศักยภาพและความ
พร้อมของโครงสร้างพ˓ืนฐานด้านการบริการหลังการขาย (After-sales Service Infrastructure) แก่นักลงทุน ซึˑงถือเป˞น
หัวใจสําคัญและเป˞นปˏจจัยสรา้งความได้เปรียบในการแข่งขันของธุรกิจยานยนต์ไฟฟา̝เชิงพาณิชย ์อีกทั˓งบริษัทฯ ยังได้ชี˓แจงถึง
ประเด็นสําคัญทีˑตลาดให้ความสนใจ เกีˑยวกับการประมูลโครงการรถโดยสารไฟฟา̝สาธารณะ (รถเมล์ไฟฟา̝) โดยเน้นยํ˓าถึงความ
พร้อมของบริษัทฯ ในการเข้าร่วมประมูล โดยเฉพาะความได้เปรียบในทุกมิติ ทั˓งด้านบุคลากร เทคโนโลยีทˑีได้รับการถ่ายทอด 
และทีˑสําคัญคือศักยภาพด้านกําลังการผลิตทีˑแข็งแกร่งของโรงงานประกอบยานยนต์ไฟฟา̝ (AAB) ซึˑงปˏจจุบันมีความสามารถ
ในการผลิตทีˑรองรับได้มากถึง 9,000 คันต่อปx 
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การสืˑอสารเชิงรุกในคร˓ังนี˓ จึงเป˞นการตอกยํ˓าความมุ่งมัˑนของบริษัทฯ ในการสร้างความเชืˑอมˑันต่อนักลงทุนภายหลัง
การปรับโครงสร้างทุนทีˑเสร็จสมบูรณ์ และแสดงถึงความพร้อมเต็มศักยภาพขององค์กรในการรองรับการขยายธุรกิจ ทั˓งจาก
การเติบโตของภาคเอกชนและการเข้าร่วมโครงการขนาดใหญ่ของภาครัฐในอนาคต 

 

 
ทิศทางการเติบโตของบริษัทฯ และบริษัทย่อย ได้รับผลจากนโยบายสนับสนุนอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟา̝ของภาครัฐ 

ซึˑงได้มีการเปลˑียนแปลงอย่างต่อเนืˑองและกําลังเปลˑียนผ่านจากมาตรการกระตุ้นอุปสงค์ในระยะเริˑมต้นไปสู่มาตรการทีˑมุ่งเน้น
การสร้างความยˑังยืนให้กับระบบนิเวศยานยนต์ไฟฟา̝ในประเทศ โดยบริษัทฯ และบริษัทย่อย ได้ประเมินและวางกลยุทธ์สําหรับ
โอกาสและการบริหารจัดการความท้าทายทีˑเกิดขึ˓นอย่างใกล้ชิด 

สําหรับโครงการจัดหารถโดยสารประจําทางปรับอากาศพลังงานสะอาด (EV) ขององค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ (ขส
มก.) จํานวน 1,520 คัน ปˏจจุบัน โครงการดังกล่าวได้มีความคืบหน้าอย่างต่อเนˑือง โดย ขสมก. ได้ดําเนินการรับฟงˏความ
คิดเห็นสาธารณะ (ประชาพิจารณ์) ร่างขอบเขตของงาน (TOR) แล้วจํานวน 2 ครั˓ง ขณะนี˓ คณะกรรมการร่าง TOR อยู่
ระหว่างการพิจารณาข้อคิดเห็นทีˑได้รับจากการประชาพิจารณ์คร˓ังทีˑ 2 เพˑือนํามาปรับปรุงรายละเอียดคุณลักษณะเฉพาะ 
(Specification) ทีˑสําคัญ เช่น การปรับความยาวของตัวรถเป˞น 11 เมตร เพˑือความคล่องตัว ตลอดจนประเด็นการแบ่ง
สญัญาจัดซื˓อจัดจ้าง และการประเมินราคากลางใหม่ ซึˑงจะมีการนําร่างทˑีปรับปรุงแล้วไปรับฟงˏความคิดเห็นคร˓ังทีˑ 3 ต่อไป ทั˓งน˓ี 
บริษัทฯ กําลังติดตามความชัดเจนของ TOR และกรอบเวลาการประมูลอย่างใกล้ชิด ซึˑงบริษัทฯ และบริษัทย่อย มีความพร้อม
ในด้านกําลังการผลิต เทคโนโลยี และประสบการณ์ หากเงืˑอนไขสุดท้ายของ TOR สอดคล้องกับแนวทางกลยุทธ์ของบริษัทฯ 

นอกเหนือจากโครงการภาครัฐทีˑสําคัญดังกล่าว ภายหลังสิ˓นสุดรอบระยะเวลาไตรมาสทีˑ 3 ได้มีความเคลˑือนไหวเชิง
นโยบายระดับประเทศทˑีสําคัญอย่างยˑิง กล่าวคือ เมืˑอวันทีˑ 4 พฤศจิกายน 2568 คณะรัฐมนตรีได้มีมติเห็นชอบต่อร่างเป̝าหมาย
การมีส่วนร่วมทˑีประเทศกําหนด ฉบับทˑี 3 (NDC 3.0) ซึˑงถือเป˞นการยกระดับกรอบนโยบายด้านการเปลˑียนแปลงสภาพ
ภูมิอากาศของประเทศอย่างก้าวกระโดด โดยมีสาระสําคัญคือ การเร่งเป̝าหมายการปล่อยก๊าซเรือนกระจกสุทธิเป˞นศูนย์ (Net 
Zero) ให้เรว็ข˓ึนถึง 15 ปx จากเดิม พ.ศ. 2608 (ค.ศ. 2065) เป˞น ภายในปx พ.ศ. 2593 (ค.ศ. 2050) พร้อมทั˓งกําหนดเป̝าหมาย
ใหม่ทีˑท้าทายในการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกทุกภาคส่วน (Economy-wide) ลงร้อยละ 47 ภายในปx พ.ศ. 2578 (ค.ศ. 
2035) เมืˑอเทียบกับปx 2562 

การเปลีˑยนแปลงเชิงนโยบายมหภาคนี˓ ถือเป˞นปˏจจัยสนับสนุนเชิงบวกทˑีทรงพลังต่อธุรกิจหลักของบริษัทฯ อย่างมี
นัยสําคัญ เนืˑองจากเป˞นการส่งสัญญาณทีˑชดัเจนจากภาครัฐในการเร่งรัดการเปลˑียนผ่านสู่สังคมคาร์บอนตํˑา โดยเฉพาะในภาค
การขนส่ง ซึˑงจะสร้างแรงผลักดันให้ผู้ประกอบการเอกชนต้องเร่งปรับตัวจากการใช้นํ˓ามัน ไปสู่ยานยนต์พลังงานสะอาดหรือ
พลังงานไฟฟา̝เร็วขึ˓นกว่าเดิม เพˑือให้สอดรับกับเป̝าหมาย Net Zero ใหม่ของประเทศ 

เป̝าหมาย NDC 3.0 ใหม่น˓ี ยังช่วยเสริมความชัดเจนให้กับกลไกสนับสนุนอืˑน ๆ เช่น กลไกราคาคาร์บอน (Carbon 
Pricing) ทีˑภาครัฐได้เห็นชอบในหลักการแล้ว ซึˑงคาดว่าจะเริˑมบังคับใช้ผ่านการเก็บภาษีสรรพสามิตสําหรับผลิตภัณฑ์นํ˓ามัน
เช˓ือเพลิง โดยกลไกดังกล่าวจะทําให้การปล่อยก๊าซเรือนกระจกมีต้นทุนทีˑสูงขึ˓น และส่งผลโดยตรงต่อต้นทุนรวมในการเป˞น
เจ้าของ (TCO) ของรถยนต์สันดาปทˑีใช้นํ˓ามันให้ปรับตัวสูงขึ˓น สร้างแรงจูงใจให้ผู้ประกอบการภาคขนส่งต้องเร่งปรับเปลˑียนมา
เป˞นยานยนต์ไฟฟา̝ 

ในส่วนของนโยบายสนับสนุน "ยานยนต์ไฟฟา̝เชิงพาณิชย์ขนาดใหญ่" โดยเฉพาะมาตรการทางภาษีทีˑอนุญาตให้บริษัท
หรือห้างหุ้นส่วนนิติบุคคล สามารถนํารายจ่ายค่าซื˓อรถโดยสารไฟฟา̝และรถบรรทุกไฟฟา̝ทีˑ "ผลิตหรือประกอบในประเทศ" มาหัก
ค่าใช้จ่ายได้ 2 เท่า ยังคงเป˞นปˏจจัยสนับสนุนทีˑสําคัญอย่างยิˑง มาตรการดังกล่าวได้สร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันให้กับ
ผลิตภัณฑ์ของบริษัทฯ ซึˑงผลิตและประกอบในประเทศ เมˑือเทียบกับยานยนต์ไฟฟา̝เชิงพาณิชยท์ีˑนําเข้าสําเร็จรูป (CBU) และช่วย
กระตุ้นการตัดสินใจลงทุนของลูกค้าในภาคเอกชนได้เป˞นอย่างดี แม้ว่ามาตรการนี˓จะมีกําหนดสิ˓นสุดในปx 2568 ซึˑงบริษัทฯ 

ปˏจจัยทีˑอาจมีผลต่อการดําเนินงานหรือการเติบโตในอนาคต 
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ยังคงติดตามนโยบายภาครัฐในเรˑืองการพิจารณานโยบายสนับสนุนภาคการขนส่งพลังงานสะอาดในรูปแบบใหม่ต่อไปในปx 
2569 เพˑือรองรับเป̝าหมายด้านสิˑงแวดล้อมของประเทศ 

นอกเหนือจากการติดตามโครงการภาครัฐ บริษัทฯ ยังคงมุ่งเน้นการขยายตลาดในภาคเอกชนอย่างต่อเนืˑอง โดยใน
ไตรมาสทˑี 4 บริษัทฯ ได้เตรียมเข้าร่วมงานมหกรรมยานยนต์ (Motor Expo 2025) ซึˑงมีกําหนดจัดขึ˓นในช่วงปลายเดือน
พฤศจิกายนถึงต้นเดือนธันวาคม 2568 ซึˑงถือเป˞นกิจกรรมทางการตลาดทีˑสําคัญในการจัดแสดงนวัตกรรมและเปlดตัว
ผลิตภัณฑ์ใหม่ของบริษัทฯ (New Product Launch) ต่อสาธารณชนและกลุ่มลูกค้าเป̝าหมาย เพˑือกระตุ้นยอดขายในช่วงไตร
มาสสุดท้ายของปx 

เพˑือตอบสนองต่อแนวโน้มดังกล่าว บริษัทฯ ได้วางตําแหน่งทางธุรกิจเป˞นมากกว่าผู้จําหน่ายยานยนต์ไฟฟา̝ โดยมุ่ง
เป˞นผู้ให้บริการโซลูชันการขนส่งสีเขียวแบบครบวงจร (Total Green Logistics Solutions) เพˑือตอบสนองความต้องการ
ของภาคธุรกิจทˑีต้องบริหารจัดการการปล่อยก๊าซเรือนกระจกในห่วงโซ่อุปทาน ภายหลังทีˑกลุ่ม EA ได้เสริมสร้างความมˑันคง
ทางการเงินเป˞นทีˑเรียบร้อยแล้ว ส่งผลให้ความเชืˑอมˑันของลูกค้ากลับคืนมา และทําให้บริษัทฯ สามารถกลับมามุ่งเน้นการดําเนิน
ธุรกิจเชิงรุกได้อย่างเต็มทีˑ บริษัทฯ ได้ใช้กลยุทธ์ทางการตลาดทˑียืดหยุ่น โดยมีข้อเสนอทั˓งในรูปแบบการขายขาด (Outright 
Sale) และการให้เช่า (Leasing) เพˑือให้สอดคล้องกับความต้องการและศักยภาพทางการเงินของลูกค้าแต่ละราย นอกจากนี˓ 
บริษัทฯ ยังอํานวยความสะดวกให้แก่ลูกค้าทีˑต้องการจัดหาแหล่งเงินทุน โดยร่วมมือกับสถาบันการเงินเพˑือปล่อยสินเชืˑอ บริษัท
ฯ เชืˑอมˑันว่ากลยุทธ์ทˑีมุ่งเน้นการผลิตในประเทศและการนําเสนอโซลูชันครบวงจรนั˓น สอดคล้องกับทิศทางนโยบายของภาครัฐ
อย่างสมบูรณ์ และจะช่วยให้บริษัทฯ สามารถรักษาความสามารถในการแข่งขันและสร้างการเติบโตไดอ้ย่างยัˑงยืนต่อไป 

 

 

บริษัทฯ และบริษัทย่อย ตระหนักถึงความสําคัญของการดําเนินธุรกิจตามแนวทางการพัฒนาอย่างยˑังยืน โดยมุ่งมัˑน 
ทีˑจะสร้างการเติบโตทางธุรกิจควบคู่ไปกับการสร้างคุณค่าให้กับผู้มีส่วนได้เสียทุกกลุ่ม ภายใต้หลักธรรมาภิบาลทˑีด ีบริษัทฯ และ
บริษัทย่อยได้กําหนดนโยบายและเป̝าหมายการจัดการด้านความยัˑงยืนทˑีครอบคลุมท˓ังมิติสิˑงแวดล้อม สังคม และธรรมาภิบาล 
(Environmental, Social, and Governance: ESG) โดยมีเป̝าหมายหลักเพˑือส่งเสริมประสิทธิภาพการดําเนินธุรกิจ ควบคู่ไป
กับการสร้างสมดุลในการดําเนินงาน พัฒนาการมีส่วนร่วมกับผู้มีส่วนได้เสียโดยคํานึงถึงหลักสิทธิมนุษยชน และพัฒนาทุก
กระบวนการ ในการดําเนินธุรกิจอย่างมีความรับผิดชอบต่อสังคมและสิˑงแวดล้อม 

การจัดการด้านความยังˑยนืในมิติสิˑงแวดล้อม (Environmental) 

บริษัทฯ และบริษัทย่อย มีความมุ่งมัˑนในการดําเนินธุรกิจทˑีเป˞นมิตรต่อสิˑงแวดล้อม ในฐานะบริษัทย่อยทีˑสําคัญในกลุ่ม
พลังงานบริสุทธิ˛ (EA Group) บริษัทฯ มีบทบาทเชิงกลยุทธ์ในการสนับสนุนเป̝าหมายด้านความยัˑงยืน ซึˑงได้ประกาศเป˔าหมาย
มุ่งสู่ความเป˞นกลางทางคาร์บอน (Carbon Neutrality) ภายในปx พ.ศ. 2583 และการปล่อยก๊าซเรือนกระจกสุทธิเป˞นศูนย์ 
(Net Zero Emission) ภายในปx พ.ศ. 2593 โดยผลิตภัณฑ์ยานยนต์ไฟฟา̝เชิงพาณิชย์ของบริษัทฯ ถือเป˞นเครˑืองมือหลักใน
การช่วยลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกได้อย่างเป˞นรูปธรรม โดยยานยนต์ไฟฟ˔า EV Bus 1 คัน สามารถลดการปล่อยก๊าซ
คาร์บอนไดออกไซด์ได้ถึง 72 ตันคาร์บอนต่อปx เทียบเท่ากับการดูดซับของต้นไม้กว่า 7,600 ต้นต่อปx1 ซึˑงบริษัท เน็กซ์ เอ็กซ์
เพรส จํากัด (บริษัทในกลุ่ม) ได้รับการรับรองมาตรฐานคาร์บอนฟุตพริ˓นท์ของผลิตภัณฑ์ (ISO 14067:2018) สําหรับรถบัส
ไฟฟา̝ขนาด 7.3 เมตร 

ในไตรมาสทีˑ 3 ปx 2568 บริษัทฯ และบรษิัทย่อย ได้ตอกยํ˓าพันธกิจนี˓ผา่นการดาํเนินงานเชิงรุกในภาคการขนส่งและโลจิ
สติกส์ โดยได้เป˞นเจ้าภาพในการประชุมสัญจรของสหพันธ์การขนส่งทางบกแห่งประเทศไทย เพˑือผลักดันนโยบายด้าน Green 
Logistics และการใช้ยานยนต์ไฟฟา̝เพˑือลดปˏญหามลพิษ บริษัทฯ ยังได้นํานวัตกรรมยานยนต์ไฟฟา̝จัดแสดงในงานมหกรรม

 
1 EV Bus 1 คัน ขบัได้ 87,600 ก.ม. ตอ่ปx และจากแหล่งข้อมูลอ้างองิจาก สํานักเศรษฐกิจการปา˳ไม้ กรมป˳าไม้ : ตน้พรรณไม้พ˓ืนเมืองดดูซบัคาร์บอนไดออกไซด์ 0.95 ตนัคาร์บอน/ไร่/ปx (100 ตนั/ไร่) 

 

พัฒนาการด้านความยัˑงยืน 
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การก่อสร้างและเหมืองแร่ (CBA Expo 2025 และ Concrete Expo Asia 2025) ภายใต้แนวคิด "อนาคตและความยˑังยืน
สําหรับอุตสาหกรรมการก่อสร้างและเหมืองแร่" นําเสนอโซลูชันโลจิสติกส์สีเขียว (Green Logistics) แก่อุตสาหกรรมหนัก
โดยตรง เพˑือผลักดันการใช้ยานยนต์ไฟฟา̝ในภาคการขนส่ง อันเป˞นหัวใจสําคัญของการลดมลพิษในระดับประเทศ 

การจัดการด้านความยังˑยนืในมิติสังคม (Social) 

บริษัทฯ และบริษัทย่อย ให้ความสําคัญกับการดําเนินธุรกิจอย่างมีความรับผิดชอบต่อสังคม โดยมุ่งมัˑนส่งมอบ
ผลิตภัณฑ์และบริการทีˑมีคุณภาพภายใต้มาตรฐาน ISO 9001:2015 ควบคู่ไปกับการพัฒนาบุคลากรและยกระดับคุณภาพชีวิต
ของชมุชน 

ในไตรมาสทีˑ 3 ปx 2568 บริษัทฯ ได้ขยายการสนับสนุนการเข้าถึงบริการสาธารณสุขเชิงรุก โดยได้นํานวัตกรรม "รถ
ทันตกรรมเคลˑือนทีˑพลังงานไฟฟา̝" (EV Mobile Dental Unit) ซึˑงใช้ยานยนต์ไฟฟา̝รุ่น Polestar 7.6 M เข้าร่วมโครงการ 
“Health Charming 3” ณ จังหวัดเชียงใหม่ โครงการนี˓เป˞นการนําศักยภาพของยานยนต์ไฟฟา̝มาประยุกต์ใช้เพˑือบริการ
สังคม โดยออกหน่วยให้บริการตรวจสุขภาพช่องปาก ขูดหินปูน อุดฟนˏ และถอนฟนˏ แก่ประชาชน นักเรียน ผู้สูงอายุ และผู้
พิการในพ˓ืนทีˑต่างๆ ตลอดระยะเวลากว่าหนึˑงเดือน (สิงหาคม-กันยายน 2568) สะท้อนถึงการนําเทคโนโลยีทีˑเป˞นมิตรต่อ
สิˑงแวดล้อมมาใช้ยกระดับคุณภาพชีวิตของชมุชน 

ขณะเดียวกัน บริษัทฯ ได้ยกระดับการพัฒนาทุนมนุษย์และเครือข่ายพันธมิตรทางธุรกิจ โดยได้จัดอบรมเชิงปฏิบัติการ
ในหัวข้อ “การจัดการความปลอดภัยยานยนต์ไฟฟา̝ เมืˑอเกิดอุบัติเหตุ” (EV Accident Response and Safety Protocols) 
และ “การบํารุงรักษารถไฟฟา̝เชิงพาณิชย์” ให้แก่ตัวแทนจําหน่าย ทีมให้บริการฉุกเฉิน (Roadside Assistance) ศูนย์ซ่อมสี
และตัวถัง และพันธมิตรศูนย์บริการทˑัวประเทศ การดาํเนินการทั˓งหมดนี˓ไม่เพียงแต่เป˞นการดูแลสวัสดิภาพของพนักงานภายใน 
แต่ยงัเป˞นการสร้างมาตรฐานความปลอดภัยและความเชีˑยวชาญให้แก่บุคลากรตลอดห่วงโซ่คุณค่า ซึˑงจําเป˞นต่อการสร้างความ
เชืˑอมัˑนในบรกิารหลังการขายให้แก่ลูกค้า 

 

การจัดการด้านบรรษัทภิบาล (Governance) 

บริษัทฯ และบริษัทย่อย ยึดมัˑนในการดําเนินธุรกิจภายใต้หลักการกํากับดูแลกิจการทีˑดี โดยตระหนักว่าระบบการบริหาร
จัดการทีˑมีประสิทธิภาพ โปร่งใส และสามารถตรวจสอบได้ เป˞นรากฐานสําคัญในการสร้างความเชืˑอมˑันให้แก่ผู้ถือหุ้น ผู้ลงทุน 
และผู้มีส่วนได้เสียทุกฝ˳าย บริษัทฯ ได้จัดทํานโยบายการกํากับดูแลกิจการทˑีดี จรรยาบรรณธุรกิจ และนโยบายต่อต้านการทุจริต
คอร์รัปชันเป˞นลายลักษณ์อักษร 

ในไตรมาสทีˑ 3 ปx 2568 บริษัทฯ ได้ตอกย˓ําแนวทางการสืˑอสารอย่างโปร่งใสและการมีส่วนร่วมกับผู้มีส่วนได้เสียหลัก 
โดยได้จัดการประชุมผู้จัดจําหน่าย (Dealer Conference) ประจําปx 2568 และกิจกรรม NEX Open House 2025 เพˑือ
สืˑอสารทิศทางและกลยุทธ์ของบริษัทฯ แก่พันธมิตรทางธุรกิจโดยตรง พร้อมรับฟงˏความคิดเห็นเพˑือพัฒนาการดําเนินงาน
ร่วมกัน อันเป˞นการปฏิบัติตามหลักธรรมาภิบาลในการสร้างความสัมพันธ์ทีˑยัˑงยืนกับคู่ค้า นอกจากนี˓ ภายหลังสิ˓นสุดไตรมาส 
บริษัทฯ ยังได้จัดกิจกรรม “TAJA : Nex Point Exclusive Open House” ต้อนรับคณะสืˑอมวลชนสายยานยนต์ (สรยท.) 
เข้าเยีˑยมชมโรงงานประกอบยานยนต์ไฟฟา̝ (AAB) และโรงงานผลิตแบตเตอรˑี (Amita) เพˑือสืˑอสารถึงข้อมูลกระบวนการผลิต
ทีˑได้มาตรฐานและความปลอดภัยสู่สาธารณะ  

บริษัทฯ และบริษัทย่อย เชˑือมัˑนว่าการบูรณาการหลักการพัฒนาอย่างยัˑงยืน (ESG) เข้ากับการดําเนินงานหลักของ
ธุรกิจในทุกมิติ ไม่เพียงแต่เป˞นการปฏิบัติตามหลักธรรมาภิบาลทˑีดีเท่านั˓น แต่ยังเป˞นกลยุทธ์สําคัญในการบริหารจัดการความ
เสีˑยง สรา้งความได้เปรียบในการแข่งขัน และตอบสนองต่อความคาดหวังของผู้มีส่วนได้เสียในระยะยาว การดําเนินงานทั˓งหมด
ทีˑกล่าวมา ทั˓งในมิติด้านสิˑงแวดล้อม สังคม และบรรษัทภิบาล ล้วนมีเป̝าหมายเพˑือสร้างความเชืˑอมˑันแก่ผู้ลงทุน พันธมิตรทาง
ธุรกิจ และสังคม ตลอดจนสนับสนุนการเติบโตของบริษัทฯ ในฐานะผู้นําการให้บริการโซลูชันการขนส่งสีเขียวแบบครบวงจร 
(Total Green Logistics Solutions) อย่างมˑันคงและยัˑงยืนต่อไป 


