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1 กลุ่มบริษัทฯ ได้พิจารณาต้ังส ารองทางบัญชี ซ่ึงประกอบไปด้วย การส ารองค่าเผื่อปรับลดมูลค่าสินค้าคงเหลือ การส ารองผลขาดทุนด้านเครดิตที่คาดว่าจะเกิดขึ้น และการส ารองผลขาดทุนจากการด้อยค่าของสินทรัพย์ 
2 ไม่รวมส่วนแบ่งก าไร (ขาดทุน) จากบริษัทร่วม 

ก ำไร (ขำดทุน) สุทธิส่วนของบริษัทใหญ่ (ไม่รวมรำยกำรพิเศษ) ส ำหรับ Q2’2569 เปรียบเทียบ Q1’2569 และ 

Q2’2568 และ 6M’2569 เทียบกับ 6M’2568 

บริษัท เน็กซ์พอยท์ จ ากัด (มหาชน) และบริษัทย่อย (“กลุ่มบริษัทฯ”) ขาดทุนสุทธิส่วนของบริษัทใหญ่ (ไม่รวมรายการ

พิเศษ) Q2’2569 อยู่ท่ี 205.83 ล้านบาท ปรับตัวลดลงเม่ือเทียบกับ Q2’2568 ซ่ึงมีก าไรสุทธิ 228.55 ล้านบาท ก าไรลดลง

จ านวน 434.38 ล้านบาท โดยปัจจัยหลักมาจากการลดลงของส่วนแบ่งก าไรจากเงินลงทุนในบริษัทร่วม และการบันทึกรายการ

รับคืนยานยนต์ไฟฟา้เชิงพาณิชย์ในระหว่างไตรมาส เพ่ือน ามาบริหารจัดการและเตรียมส่งมอบให้กับกลุ่มลูกค้าเป้าหมายใหม่ ซ่ึง

ส่งผลให้การรับรู้รายได้ปรับตัวลดลง จึงส่งผลให้ก าไรข้ันต้นลดลงอย่างมีนัยส าคัญ 

หากเปรียบเทียบกับ Q1’2569 ท่ีมีขาดทุนสุทธิ 62.65 ล้านบาท พบว่าขาดทุนเพ่ิมข้ึนจ านวน 143.18 ล้านบาท โดย

ปัจจัยหลัก มาจากการเพ่ิมข้ึนของส่วนแบ่งขาดทุนจากเงินลงทุนในบริษัทร่วม และผลกระทบจากรายการรับคืนยานยนต์ไฟฟา้

ดังกล่าวใน Q2’2569 ส่งผลกระทบต่อก าไรข้ันต้นอย่างมีนัยส าคัญ 

 

ขาดทุนสุทธิจากการด าเนินงานปกติ ส าหรับงวด 6M’2569 เปรียบเทียบ 6M’2568 

ขาดทุนสุทธิส่วนของบริษัทใหญ่ (ไม่รวมรายการพิเศษ) 6M’2569 อยู่ท่ี 268.48 ล้านบาท ปรับตัวลดลงเม่ือเทียบกับ 

6M’2568 ซ่ึงมีก าไรสุทธิ จ านวน 106.37 ล้านบาท ก าไรลดลงจ านวน 374.85 ล้านบาท โดยปัจจัยหลักมาจากการลดลงของ

ส่วนแบ่งก าไรจากเงินลงทุนในบริษัทร่วม และผลกระทบจากรายการรับคืนยานยนต์ไฟฟา้ ท่ีท าให้การรับรู้รายได้ในภาพรวมชะลอ

ตัวลง จึงส่งผลให้ก าไรข้ันต้นส าหรับงวดคร่ึงปีแรกปรับตัวลดลงอย่างมีนัยส าคัญ 
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รำยได้แยกตำมส่วนงำน ส ำหรับ Q2’2569 เปรียบเทยีบ Q1’2569 และ  Q2’2568 และ 6M’2569 เทียบกับ 

6M’2568 

 

 

 

 

 

บริษัทฯ และบริษัทย่อยมีรายได้รวมส าหรับ Q2’2569 จ านวน 183.59 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมข้ึน 11.72 ล้านบาท จาก 

171.87 ล้านบาทใน Q2’2568 โดยปัจจัยสนับสนุนหลักมาจากธุรกิจเก่ียวกับคอมพิวเตอร์และระบบซอฟท์แวร์ท่ีมีรายได้เพ่ิมข้ึน

จ านวน 19.47 ล้านบาท ในส่วนธุรกิจเก่ียวกับยานยนต์ไฟฟา้เชิงพาณิชย์ แม้บริษัทฯ จะมีปริมาณการส่งมอบรถไฟฟ้าเชิง

พาณิชย์เพ่ิมข้ึน จ านวน 23 คัน เม่ือเทียบกับปีก่อน ซ่ึงคิดเป็นรายได้ท่ีเพ่ิมข้ึน 77.30 ล้านบาท อย่างไรก็ตาม จากการบันทึก

รายการรับคืนสินค้าเพ่ือน ามาบริหารจัดการและเตรียมส่งมอบให้กับกลุ่มลูกค้าเป้าหมายใหม่ ส่งผลให้มีการกลับรายการรายได้

จ านวน 103.20 ล้านบาท ปัจจัยดังกล่าวจึงกดดันให้รายได้สุทธิจากธุรกิจเก่ียวกับยานยนต์ไฟฟา้เชิงพาณิชย์ในไตรมาสน้ีลดลง 

25.90 ล้านบาท 

เม่ือเปรียบเทียบกับ Q1’2569 ซ่ึงมีรายได้รวม 353.38 ล้านบาท รายได้รวมในไตรมาสน้ีปรับตัวลดลง 169.79 ล้าน

บาท สาเหตุหลักมาจากการชะลอตัวของรายได้ในกลุ่มธุรกิจเก่ียวกับยานยนต์ไฟฟา้เชิงพาณิชย์ โดยแม้ว่าบริษัทฯ จะมีปริมาณ

การส่งมอบรถเพ่ิมข้ึน 11 คันจากไตรมาสก่อน แต่เน่ืองจากประเภทรถมีราคาขายเฉล่ียน้อยกว่า ส่งผลให้รายได้ในส่วนน้ีลดลง 

41.77 ล้านบาท ผนวกกับผลกระทบของการบันทึกรายการรับคืนสินค้าเพ่ือบริหารจัดการใหม่จ านวน 125.51 ล้านบาท ส่งผลให้

รายได้กลุ่มธุรกิจยานยนต์ไฟฟา้เชิงพาณิชย์หดตัวลง 167.28 ล้านบาท 

 

รายได้รวม ส าหรับงวด 6M’2569 เปรียบเทียบ 6M’2568 

บริษัทฯ และบริษัทย่อยมีรายได้รวมส าหรับ 6M’2569 จ านวน 536.97 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมข้ึน 219.50 ล้านบาท จาก 

317.47 ล้านบาท ใน 6M’2568 สาเหตุหลักของการเพ่ิมข้ึนมาจากการเติบโตของธุรกิจเก่ียวกับยานยนต์ไฟฟา้เชิงพาณิชย์ ซ่ึง

บริษัทฯ มีปริมาณการส่งมอบรถไฟฟา้เชิงพาณิชย์เพ่ิมข้ึน 59 คันเม่ือเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน คิดเป็นรายได้ท่ีเพ่ิมข้ึน 

268.18 ล้านบาท ท้ังน้ี แม้จะได้รับผลกระทบจากการบันทึกรายการรับคืนสินค้าเพ่ือน ามาบริหารจัดการใหม่จ านวน 112.85 ล้าน

บาท แต่รายได้สุทธิจากธุรกิจยานยนต์ไฟฟา้เชิงพาณิชย์ยังคงเติบโตเพ่ิมข้ึน 155.33 ล้านบาท นอกจากน้ี บริษัทฯ ยังรับรู้

รายได้ท่ีเพ่ิมข้ึนจากธุรกิจเก่ียวกับคอมพิวเตอร์และระบบซอฟต์แวร์จ านวน 39.86 ล้านบาท และรายได้จากธุรกิจให้บริการขนส่ง

ท่ีเพ่ิมข้ึนจ านวน 14.77 ล้านบาท 
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ต้นทุนจำกกำรขำยและกำรให้บริกำร ส ำหรับ Q2’2569 เปรียบเทียบ Q1’2569 และ Q2’2568 และ 6M’2569 

เทียบกับ 6M’2568 

 

 

 

 

 

ต้นทุนจากการขายและการให้บริการส าหรับ Q2’2569 มีจ านวน 174.69 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมข้ึน 52.09 ล้านบาท จาก 

122.60 ล้านบาท ใน Q2’2568 การเพ่ิมข้ึนน้ีปัจจัยหลักมาจาก การเพ่ิมข้ึนของต้นทุนขายในธุรกิจเก่ียวกับยานยนต์ไฟฟา้เชิง

พาณิชย์จ านวน 144.31 ล้านบาท ซ่ึงสอดคล้องกับปริมาณการส่งมอบและรายได้ท่ีเพ่ิมข้ึน อย่างไรก็ตาม จากการบันทึกรายการ

รับคืนสินค้าเพ่ือบริหารจัดการใหม่ ท าให้มีการกลับรายการต้นทุนขายจ านวน 115.22 ล้านบาท เม่ือหักล้างกันแล้ว ส่งผลให้

ต้นทุนของกลุ่มธุรกิจยานยนต์ไฟฟา้เชิงพาณิชย์ปรับตัวเพ่ิมข้ึน 29.10 ล้านบาท 

หากเปรียบเทียบกับไตรมาสก่อนหน้าหรือ Q1’2569 ซ่ึงมีต้นทุนรวม 296.73 ล้านบาท ต้นทุนขายรวมปรับตัวลดลง 

122.04 ล้านบาท โดยสาเหตุหลักมาจากการลดลงของต้นทุนในธุรกิจเก่ียวกับยานยนต์ไฟฟา้เชิงพาณิชย์จ านวน 110.69 ล้าน

บาท โดยแม้ว่าบริษัทฯ จะมีปริมาณการส่งมอบรถเพ่ิมข้ึน 11 คันจากไตรมาสก่อน ซ่ึงส่งผลให้ค่าใช้จ่ายตามส่วนงานปรับตัว

เพ่ิมข้ึน 26.09 ล้านบาท ตามปริมาณการส่งมอบ แต่เน่ืองจากในไตรมาสน้ีบริษัทฯ มีการบันทึกรายการหักต้นทุนจากการรับคืน

สินค้าเพ่ือน ามาบริหารจัดการใหม่จ านวน 147.30 ล้านบาท ซ่ึงเพ่ิมข้ึน 136.78 ล้านบาท เม่ือเทียบกับไตรมาสก่อน ซ่ึงขนาดของ

การกลับรายการต้นทุนรับคืนดังกล่าว มีสัดส่วนมูลค่าสูงกว่าค่าใช้จ่ายท่ีเพ่ิมข้ึนจากการส่งมอบรถใหม่ จึงส่งผลให้ต้นทุนขาย

รวมของกลุ่มธุรกิจยานยนต์ไฟฟา้เชิงพาณิชย์ปรับตัวลดลง สอดคล้องกับทิศทางของรายได้สุทธิท่ีชะลอตัวลงในไตรมาสน้ี 

 

ต้นทุนขายรวม ส าหรับงวด 6M’2569 เปรียบเทียบ 6M’2568 

บริษัทฯ และบริษัทย่อยมีต้นทุนขายรวมส าหรับ 6M’2569 จ านวน 471.42 ล้านบาท ปรับตัวเพ่ิมข้ึน 245.92 ล้านบาท 

จาก 225.51 ล้านบาท ใน 6M’2568 โดยสาเหตุหลักมาจากการเติบโตของกลุ่มธุรกิจเก่ียวกับยานยนต์ไฟฟา้เชิงพาณิชย์ ซ่ึงมี

ต้นทุนขายสุทธิเพ่ิมข้ึน 190.03 ล้านบาท เป็นผลมาจากปริมาณการส่งมอบรถไฟฟา้ท่ีเพ่ิมข้ึน ส่งผลให้ค่าใช้จ่ายตามส่วนงาน

ปรับตัวเพ่ิมข้ึน 315.77 ล้านบาท ท้ังน้ี แม้จะมีการบันทึกรายการกลับรายการต้นทุนขายจากการรับคืนสินค้าจ านวน 157.82 ล้าน

บาท ซ่ึงเพ่ิมข้ึน 125.74 ล้านบาท เม่ือเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน แต่ต้นทุนขายของธุรกิจยานยนต์ไฟฟา้เชิงพาณิชย์

ยังคงเพ่ิมข้ึน 190.03 ล้านบาท นอกจากน้ี ต้นทุนขายจากธุรกิจเก่ียวกับคอมพิวเตอร์และระบบซอฟต์แวร์ยังปรับตัวเพ่ิมข้ึน 

29.77 ล้านบาท และต้นทุนจากธุรกิจให้บริการขนส่งเพ่ิมข้ึน 14.77 ล้านบาท ซ่ึงเป็นไปตามทิศทางการขยายตัวของรายได้ในแต่

ละกลุ่มธุรกิจ 
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ข้อมูลกำรวิเครำะห์ฐำนะกำรเงิน บริษัทฯ และบริษัทย่อย ณ วันที่ 30 มิถุนายน 2569 

 

 

 

 

 

 

 

สินทรัพย์รวม 

บริษัทฯ และบริษัทย่อยมีสินทรัพย์รวม ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569 จ านวน 6,361.71 ล้านบาท ปรับตัวลดลงจากสิ้น

ปี 2568 จ านวน 159.39 ล้านบาท หรือลดลงร้อยละ 2.44 โดยมีรายการท่ีเปล่ียนแปลงอย่างมีนัยส าคัญ ดังน้ี 

เงินสดและรำยกำรเทียบเท่ำเงินสด 

เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569 มีจ านวน 203.16 ล้านบาท ลดลงจากสิ้นปี 2568 

จ านวน 132.42 ล้านบาท โดยหลักเป็นผลมาจากกระแสเงินสดสุทธิจากท่ีใช้ไปในกิจกรรมด าเนินงาน จ านวน 22.26 ล้านบาท 

กระแสเงินสดใช้ไปในกิจกรรมการลงทุนจ านวน 82.43 ล้านบาท และกระแสเงินสดใช้ไปในกิจกรรมจัดหาเงินจ านวน 27.74 ล้าน

บาท (รายละเอียดเพ่ิมเติมอธิบายไว้ในหัวข้อการวิเคราะห์กระแสเงินสด) 

ลูกหน้ีกำรค้ำและลูกหน้ีอื่น – สุทธิ 

ลูกหน้ีการค้าและลูกหน้ีอื่น  สุทธิ ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569 มีจ านวน 2,388.69 ล้านบาท ลดลงจากสิ้นปี 2568 

จ านวน 76.75 ล้านบาท อันเป็นผลมาจากการรับช าระเงินจากลูกหน้ีการค้าของธุรกิจเก่ียวกับยานยนต์ไฟฟา้เชิงพาณิชย์ ซ่ึง

สะท้อนถึงประสิทธิภาพในการบริหารจัดการและการจัดเก็บหน้ีตามรอบระยะเวลา 

ควำมคืบหน้ำในกำรได้รับช ำระหน้ี 
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สินค้ำคงเหลือ – สุทธ ิ

สินค้าคงเหลือ - สุทธิ ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569 มีจ านวน 1,223.30 ล้านบาท ลดลงจากสิ้นปี 2568 จ านวน 

63.94 ล้านบาท โดยมีสาเหตุหลักมาจากการบริหารจัดการและระบายสินค้าออกไปได้อย่างมีประสิทธิภาพ ส่งผลให้มูลค่าสินค้า

คงเหลือลดลง นอกจากน้ี บริษัทฯ ยังมีการปรับลดค่าเผ่ือการปรับลดมูลค่าของสินค้าลงจากสิ้นปี 2568 ซ่ึงสะท้อนถึง

คุณภาพของสินค้าคงคลังท่ีดีข้ึน 

เงินลงทุนในบริษัทร่วม 

เงินลงทุนในบริษัทร่วม ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569 มีจ านวน 219.91 ล้านบาท ลดลงจากสิ้นปี 2568 จ านวน 81.48 

ล้านบาท โดยสาเหตุหลักเป็นผลมาจากการรับรู้ส่วนแบ่งขาดทุนจากเงินลงทุนในบริษัทร่วม ท่ีปรับตัวเพ่ิมข้ึนในระหว่างงวด 

สินทรัพย์อื่น 

สินทรัพย์อื่น ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569 มีจ านวน 1,456.41 ล้านบาท เพ่ิมข้ึนจ านวน 205.42 ล้านบาท ส่วนใหญ่มา

จากเงินมัดจ าจ่ายล่วงหน้าจากการซ้ือรถ 101.02 ล้านบาท สินทรัพย์สิทธิการใช้ เพ่ิมข้ึน 21.53 ล้านบาท สินทรัพย์ทางการเงิน 

ของบริษัทย่อยเพ่ิมข้ึน 55.38 ล้านบาท 

หนี้สินรวม 

บริษัทฯ และบริษัทย่อย มีหน้ีสินรวม ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569 จ านวน 2,072.64 ล้านบาท เพ่ิมข้ึนจาก 1,999.65 

ล้านบาท ณ สิ้นปี 2568 จ านวน 72.99 ล้านบาท หรือเพ่ิมข้ึนร้อยละ 3.65 โดยปัจจัยหลักเป็นผลมาจากการเพ่ิมข้ึนของหน้ีสิน

หมุนเวียนท่ีเกิดจากสัญญาจ านวน 106.57 ล้านบาท จากเงินมัดจ ารับล่วงหน้าจากการขายรถ ซ่ึงถูกหักลบด้วยการลดลงของ

เจ้าหน้ีการค้าจ านวน 57.37 ล้านบาท จากการท่ีบริษัทฯ ได้จ่ายช าระเงินให้กับเจ้าหน้ีของธุรกิจเก่ียวกับยานยนต์ไฟฟ้าเชิง

พาณิชย์ 

 

ส่วนของผู้ถือหุ้น 

บริษัทฯ และบริษัทย่อย มีส่วนของผู้ถือหุ้น ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569 จ านวน 4,289.07 ล้านบาท ลดลงจาก 

4,521.45 ล้านบาท ณ สิ้นปี 2568 จ านวน 232.38 ล้านบาท หรือลดลงร้อยละ 5.14 โดยการลดลงน้ีเป็นผลหลักมาจากการรับรู้

ผลขาดทุนจากการด าเนินงานในงวดจ านวน 232.38 ล้านบาท 
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วิเครำะห์กระแสเงินสด 

ส าหรับงวด 6 เดือนแรกของปี 2569 มีกระแสเงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสดสุทธิลดลงสุทธิจ านวน 132.42 ล้าน

บาท โดยมีเงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสดต้นงวดจ านวน 335.58 ล้านบาท ส่งผลให้เงินสดและรายการเทียบเท่าเงินสด

ปลายงวดคงเหลือเท่ากับ 203.16 ล้านบาท ท้ังน้ี รายละเอียดกระแสเงินสดจากแต่ละกิจกรรม มีดังน้ี 

 

 

 

 

 

 

กระแสเงินสดสุทธิใช้ไปในกิจกรรมด ำเนินงำน จ านวน 22.26 ล้านบาท โดยมีผลขาดทุนก่อนภาษีเงินได้จ านวน 

210.32 ล้านบาท ซ่ึงเม่ือปรับปรุงด้วยรายการปรับปรุงก าไรขาดทุนก่อนภาษีเงินได้แล้ว ส่งผลให้มีกระแสเงินสดใช้ไปก่อนการ

เปล่ียนแปลงของสินทรัพย์และหน้ีสินด าเนินงานจ านวน 98.96 ล้านบาท ท้ังน้ี บริษัทฯ มีกระแสเงินสดรับจากการเปล่ียนแปลง

ของสินทรัพย์และหน้ีสินด าเนินงาน จ านวน 82.94 ล้านบาท และมีการปรับปรุงภาษีเงินได้จ านวน 6.23 ล้านบาท 

กระแสเงินสดสุทธิใช้ไปในกิจกรรมลงทุน จ านวน 82.43 ล้านบาท สาเหตุหลักมาจากเงินจ่ายซ้ือท่ีดิน อาคารและ

อุปกรณ์ จ านวน 27.55 ล้านบาท และมีเงินสดจ่ายลงทุนในสินทรัพย์ทางการเงินหมุนเวียนอื่น จ านวน 55.33 ล้านบาท 

กระแสเงินสดสุทธิใช้ไปในกิจกรรมจัดหำเงิน จ านวน 27.74 ล้านบาท สาเหตุหลักมาจากเงินสดจ่ายช าระเงินต้นของ

หน้ีสินสัญญาเช่า จ านวน 14.83 ล้านบาท และเงินสดจ่ายเงินปันผลให้ส่วนได้เสียท่ีไม่มีอ านาจควบคุมของบริษัทย่อย จ านวน 

10.95 ล้านบาท 
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อัตรำส่วนส ำคัญทำงกำรเงิน 
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ในช่วงคร่ึงแรกของปี 2569 ภาคธุรกิจโลจิสติกส์ไทยยังคงเผชิญความท้าทายจากแรงกดดันด้านโครงสร้างต้นทุน

อย่างต่อเน่ืองจากความผันผวนของราคาพลังงานเช้ือเพลิง อ้างอิงจากรายงาน Short-Term Energy Outlook (STEO) 

ฉบับล่าสุดเดือนกรกฎาคม 2569 ขององค์การบริหารสารสนเทศด้านพลังงานของสหรัฐฯ (EIA) ประเมินว่าราคาน ้ามันดิบเบ

รนท์ (Brent) ยังคงทรงตัวในระดับสูงและจะมีความผันผวนในช่วงคร่ึงปีหลัง อันเป็นผลจากข้อจ ากัดด้านอุปทานและความไม่

แน่นอนทางภูมิรัฐศาสตร์1 แรงกดดันดังกล่าวส่งผลผลักดันให้ผู้ประกอบการภาคขนส่งต้องเร่งปรับตัว มองหาแนวทางบริหาร

จัดการต้นทุนท่ีมีเสถียรภาพ และการลดต้นทุนการเป็นเจ้าของโดยรวม (Total Cost of Ownership: TCO) ในระยะยาว 

เพ่ือตอบสนองต่อสภาวะตลาดท่ีเปล่ียนแปลงอย่างรวดเร็ว บริษัทฯ ได้ด าเนินนโยบายบริหารจัดการทรัพยากรยาน

ยนต์และสินค้าคงคลังเชิงรุกมากข้ึน โดยในคร่ึงแรกของปี 2569 บริษัทฯ ได้ตัดสินใจเชิงกลยุทธ์ในการปรับแผนการจัดสรร

ยานยนต์ไฟฟา้ใหม่ ด้วยการดึงยานยนต์ไฟฟา้ท่ีอยู่ระหว่างรอการส่งมอบกลับมารวมศูนย์ เพ่ือบริหารจัดการและน าไปจัดสรร

ให้แก่กลุ่มลูกค้าใหม่ ท่ีมีความพร้อมทางการเงินและมีความต้องการน ารถไปใช้งานจริงได้ในทันที 

ท้ังน้ี แม้การปรับแผนจัดสรรสินค้าใหม่จะส่งผลให้บริษัทฯ ต้องบันทึกรายการปรับปรุงยอดขายในระยะสั้น แต่การ

ตัดสินใจดังกล่าวช่วยเพ่ิมความยืดหยุ่นในการด าเนินงานของบริษัทฯ ท่ีมุ่งเน้นการเพ่ิมรอบการหมุนเวียนสินค้า (Inventory 

Turnover) ลดระยะเวลาการแปลงสินค้าเป็นกระแสเงินสด (Cash Conversion Cycle) และความสามารถในการตอบสนอง

ต่ออุปสงค์ของลูกค้ารายใหญ่ท่ีมีศักยภาพสูงได้อย่างทันท่วงที ซ่ึงจะส่งผลดีต่อเสถียรภาพของสภาพคล่องและผลการ

ด าเนินงานโดยรวมของบริษัทฯ ในระยะยาว 

กำรเป็นกลไกส ำคัญในกำรขับเคล่ือนควำมยั่งยืนให้แก่ลูกค้ำ 

ปัจจุบัน มาตรฐานการประเมินด้านความย่ังยืน (ESG) และเป้าหมายการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกทางอ้อมท่ีเกิด

จากห่วงโซ่คุณค่า (Scope 3 Emissions) ได้กลายเป็นตัวช้ีวัดและเง่ือนไขส าคัญในการด าเนินธุรกิจของบริษัทจดทะเบียนและ

องค์กรขนาดใหญ่ แรงกดดันดังกล่าวได้สร้าง "โอกาสทางธุรกิจท่ีส าคัญ" ให้แก่บริษัทฯ ในการยกระดับจุดยืนจากผู้ผลิตและจัด

จ าหน่ายยานยนต์ไฟฟา้ สู่การเป็น "ผู้ให้บริการโซลูชันด้านความย่ังยืนแบบครบวงจร (Total Green Logistics Solutions)" 

เพ่ือเป็นพันธมิตรเชิงกลยุทธ์ท่ีช่วยให้ลูกค้าองค์กรสามารถบรรลุเป้าหมายความเป็นกลางทางคาร์บอน (Carbon Neutrality) 

และรักษาขีดความสามารถทางการแข่งขันในระดับสากล 

ความส าเร็จในการเปล่ียนผ่านแนวคิดด้านความย่ังยืนให้กลายเป็นผลลัพธ์ทางธุรกิจในคร่ึงแรกของปี 2569 สะท้อน

ผ่านความไว้วางใจจากกลุ่มลูกค้าองค์กรช้ันน าระดับประเทศอย่างต่อเน่ือง อาทิ การส่งมอบรถหัวลากไฟฟา้ (EV Tractors) 

เพ่ิมเติมให้แก่ บริษัท เอสซีจี เจดับเบ้ิลยูดี โลจิสติกส์ จ ากัด (มหาชน) (SJWD) เพ่ือร่วมยกระดับและขยายเส้นทางโลจิสติกส์สี

เขียว (Green Logistics Route) รวมถึงการส่งมอบรถหัวลากไฟฟา้ให้แก่กลุ่มบริษัท ไทยรุ่งเรืองอุตสาหกรรม จ ากัด (TRR 

Industry) ร่วมกับพันธมิตรผู้ให้บริการขนส่ง เพ่ือใช้ในกระบวนการขนส่งน ้าเช่ือมคาร์บอนต ่า 

นอกจากน้ี บริษัทฯ ยังได้ขยายผลความส าเร็จสู่ภาคการขนส่งมวลชนเพ่ือสนับสนุนการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ ผ่านการส่ง

มอบรถโดยสารปรับอากาศพลังงานไฟฟา้ให้แก่ "ภูเก็ตสมาร์ทบัส" ในช่วงปลายเดือนมิถุนายน 2569 ความร่วมมือเชิงพาณิชย์

เหล่าน้ีไม่เพียงแต่ตอกย ้าถึงสมรรถนะและความเช่ือม่ันในผลิตภัณฑ์ยานยนต์ไฟฟา้ของบริษัทฯ แต่ยังเป็นข้อพิสูจน์ท่ีชัดเจนว่า 

โซลูชันของบริษัทฯ คือกลไกส าคัญท่ีช่วยยกระดับห่วงโซ่อุปทานของภาคธุรกิจไทยให้เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ซ่ึงจะเป็นรากฐาน

ส าคัญในการสร้างรายได้ท่ีม่ันคงให้แก่บริษัทฯ ในระยะยาว 

 

 
1 U.S. Energy Information Administration (EIA). (2569). Short-Term Energy Outlook (July 2026). 

ภำพรวมกำรด ำเนินธุรกิจ 
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กำรขยำยพอร์ตผลิตภัณฑ์และควำมพร้อมในกำรส่งมอบเพ่ือรองรับอุปสงค์ตลำด 

ตลาดยานยนต์เชิงพาณิชย์ในประเทศไทย ก าลังก้าวเข้าสู่จุดเปล่ียนส าคัญในการเปล่ียนผ่านสู่ยานยนต์ไฟฟ้าเชิง

พาณิชย์(Commercial EV) อย่างเต็มรูปแบบ อ้างอิงจากข้อมูลสถิติของกรมการขนส่งทางบก ช้ีให้เห็นว่ายอดจดทะเบียน

สะสมของยานยนต์ไฟฟา้เชิงพาณิชย์ (รถบรรทุกและรถโดยสารไฟฟา้) ณ สิ้น Q2’2569 มีจ านวน 4,442 คัน ขยายตัวเพ่ิมข้ึน

ร้อยละ 7.66 เม่ือเทียบกับยอดสะสม ณ สิ้นปี 2568 ท่ีจ านวน 4,126 คัน2 อย่างไรก็ตาม ยอดจดทะเบียนสะสมของ 

Commercial EV ดังกล่าว คิดเป็นสัดส่วนเพียงไม่ถึงร้อยละ 1 เม่ือเทียบกับฐานยานยนต์เชิงพาณิชย์สะสมท้ังหมดในระบบท่ีมี

จ านวนกว่า 1.37 ล้านคัน3 สัดส่วนท่ีอยู่ในระดับต ่าน้ีสะท้อนให้เห็นอย่างชัดเจนว่า ตลาดยานยนต์ไฟฟา้ในไทยยังอยู่ในช่วงเร่ิมต้น

ของการเติบโต (Early Stage) และเป็นน่านน ้าใหม่ (Blue Ocean) ท่ีมีพ้ืนท่ีให้บริษัทฯ เข้าไปขยายตลาดและสร้างการเติบโตได้

อีกมาก สอดรับกับทิศทางของภาคธุรกิจและองค์กรขนาดใหญ่ ท่ีเร่งปรับเปล่ียนฟลีทขนส่งเพ่ือตอบสนองต่อนโยบายความ

ย่ังยืน (ESG) และลดต้นทุนการเป็นเจ้าของโดยรวม (TCO) 

บริษัทฯ ได้ด าเนินกลยุทธ์กระจายพอร์ตผลิตภัณฑ์ (Product Diversification) อย่างต่อเน่ือง เพ่ือเจาะตลาดและ

เพ่ิมส่วนแบ่งทางการตลาดท่ีมีศักยภาพสูงน้ี โดยใน Q3’2569 บริษัทฯ มีความพร้อมอย่างเต็มท่ีในการเร่ิมส่งมอบยานยนต์

ไฟฟา้เพ่ือการพาณิชย์และขนส่งสินค้า (EV Cargo Van) รุ่น Vantastic ซ่ึงได้รับการออกแบบมาเพ่ือตอบโจทย์ธุรกิจโลจิ

สติกส์ยุคใหม่และกลุ่มผู้ประกอบการ SME ท่ีต้องการบริหารจัดการต้นทุนการขนส่งสินค้าระยะสุดท้าย (Last-mile Delivery) 

ให้มีประสิทธิภาพและคุ้มค่าสูงสุด 

นอกจากน้ี เพ่ือเป็นการขยายฐานรายได้สู่ตลาดเฉพาะกลุ่ม (Niche Market) ท่ีมีความต้องการและก าลังซ้ือสูง โดย

สถิติในปี 2568 ช้ีให้เห็นว่ายอดจดทะเบียนรถ MPV และ VAN ในประเทศไทยมียอดรวมกว่า 19,841 คัน โดยมีสัดส่วนของ

ยานยนต์ไฟฟา้ (EV) และปล๊ักอินไฮบริด (PHEV)4 สูงถึงร้อยละ 35 สะท้อนถึงการเปล่ียนผ่านของผู้บริโภคสู่พลังงานสะอาด

เพ่ือลดภาระค่าเช้ือเพลิงและการบ ารุงรักษา การน าเข้า BAW M8 จึงเป็นกลไกส าคัญในการอุดช่องว่างทางการตลาดและ

ขับเคล่ือนเป้าหมายนโยบาย 30@30 ของภาครัฐให้เกิดข้ึนอย่างเป็นรูปธรรม โดยในช่วงปลายเดือนเมษายน 2569 ท่ีผ่านมา ท่ี

ประชุมคณะกรรมการบริษัทฯ ได้มีมติอนุมัติการเข้าท าสัญญาแต่งต้ังเป็นผู้จัดจ าหน่ายแต่เพียงผู้เดียว (Exclusive 

Distributor) ส าหรับยานยนต์ไฟฟ้าแบรนด์ Beijing Automobile Works (BAW) โดยน าร่องท าตลาดด้วยรถยนต์น่ัง

อเนกประสงค์ระดับพรีเมียม (Premium MPV) รุ่น BAW M8 เพ่ือเจาะกลุ่มธุรกิจการท่องเท่ียว โรงแรมระดับพรีเมียม และรถ

ประจ าต าแหน่งผู้บริหารองค์กร 

การรุกขยายพอร์ตผลิตภัณฑ์ท้ังในกลุ่ม Electric Cargo Van ท่ีพร้อมด าเนินการส่งมอบเชิงพาณิชย์ทันที และกลุ่ม 

Premium MPV ถือเป็นจุดเร่ิมต้นส าคัญ ท่ีสะท้อนถึงความยืดหยุ่นและการบริหารจัดการเชิงรุกของบริษัทฯ ในการเตรียม

ความพร้อมด้านผลิตภัณฑ์ให้ครอบคลุมทุกเซกเมนต์ เพ่ือสนับสนุนการเติบโตของรายได้และเสริมสร้างความแข็งแกร่งให้กับ

กระแสเงินสดของบริษัทฯ ในระยะยาวอย่างย่ังยืน 

 

 

 

 

 

 
2 กรมการขนส่งทางบก (DLT). (2569). สถิติรถจดทะเบียนสะสมตามกฎหมายว่าด้วยการขนส่งทางบก (ประเภทรถบรรทุกและรถโดยสารไฟฟา้ 100% BEV) ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569. 
3 กรมการขนส่งทางบก (DLT). (2569). สถิติจ านวนรถท่ีจดทะเบียนสะสมตามกฎหมายว่าด้วยการขนส่งทางบกท่ัวประเทศ ณ วันท่ี 30 มิถุนายน 2569. 
4 กรมการขนส่งทางบก (DLT). (2568). รายงานสถิติการจดทะเบียนยานยนต์ไฟฟา้จ าแนกตามประเภทรถ (กลุ่มรถยนต์น่ังอเนกประสงค ์MPV/VAN). 
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ในช่วงไตรมาสท่ี 2 ปี 2569 บริษัทฯ ได้มุ่งเน้นการยกระดับโครงสร้างทางธุรกิจ ผ่านการลงนามสัญญาพันธมิตรระดับโลก 

การปฏิบัติตามหลักการก ากับดูแลกิจการท่ีดี ตลอดจนการส่งมอบสินค้าให้แก่ลูกค้าอย่างต่อเน่ือง โดยมีพัฒนาการท่ีส าคัญสรุปได้

ดังน้ี 

กำรขยำยสำยผลติภัณฑ์และกำรลงนำมสัญญำแต่งตั้ง Exclusive Distribution 

เม่ือวันท่ี 23 เมษายน 2569 ท่ีประชุมคณะกรรมการบริษัทฯ มีมติอนุมัติการเข้าท าสัญญาแต่งต้ังเป็นผู้จัดจ าหน่ายแต่

เพียงผู้เดียว (Exclusive Distributor) ในประเทศไทย ส าหรับยานยนต์ไฟฟา้แบรนด์ Beijing Automobile Works (BAW) 

โดยเร่ิมต้นน าร่องท าตลาดด้วยรถยนต์น่ังอเนกประสงค์ระดับพรีเมียม (Premium MPV) รุ่น BAW M8 เพ่ือเป็นจุดเร่ิมต้นใน

การเปิดประตูสู่การขยายฐานรายได้ในเซกเมนต์ใหม่ โดยเฉพาะกลุ่มธุรกิจการท่องเท่ียวพรีเมียมและรถประจ าต าแหน่งผู้บริหาร

องค์กร 

ควำมก้ำวหน้ำในกำรส่งมอบยำนยนต์ไฟฟำ้เชงิพำณิชย์ให้แก่ลูกค้ำ 

ใน Q2’2569 บริษัทฯ ประสบความส าเร็จในการส่งมอบยานยนต์ไฟฟา้เชิงพาณิชย์ให้แก่กลุ่มลูกค้าองค์กร อย่าง

กว้างขวาง โดยการส่งมอบในไตรมาสน้ีไม่ได้จ ากัดอยู่เพียงภาคการขนส่งท่ัวไป แต่ได้ขยายรากฐานเข้าไปสู่แกนหลักทาง

เศรษฐกิจท่ีส าคัญของประเทศ ซ่ึงสะท้อนให้เห็นถึงความเช่ือม่ันของภาคธุรกิจช้ันน าท่ีเลือกใช้โซลูชันของบริษัทฯ ในการ

ขับเคล่ือนเป้าหมายความเป็นกลางทางคาร์บอน (Carbon Neutrality) อย่างเต็มรูปแบบ โดยมีการส่งมอบท่ีส าคัญครอบคลุม 

3 กลุ่มอุตสาหกรรมหลัก ได้แก่ 

กลุ่มอุตสาหกรรมหนักและโลจิสติกส์ขนาดใหญ่ บริษัทฯ ได้ด าเนินการส่งมอบฟลีทรถบรรทุกหัวลากไฟฟา้ 10 ล้อ 

จ านวนเกือบ 30 คัน ให้แก่บริษัทจดทะเบียนช้ันน าในอุตสาหกรรมเคมีภัณฑ์ระดับประเทศ ตลอดจนกลุ่มพันธมิตรผู้ให้บริการฟ

ลีทขนส่งเชิงพาณิชย์และโลจิสติกส์รายใหญ่ การส่งมอบดังกล่าวถือเป็นก้าวส าคัญในการยกระดับห่วงโซ่อุปทาน เน่ืองจากเป็น

กลุ่มอุตสาหกรรมท่ีต้องใช้พลังงานในการขนส่งสูง ซ่ึงโซลูชันของบริษัทฯ สามารถตอบโจทย์การลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก

ทางอ้อม (Scope 3 Emissions) ได้อย่างมีประสิทธิภาพและเห็นผลประจักษ์ชัด 

กลุ่มอุตสาหกรรมค้าปลีกและสินค้าอุปโภคบริโภค เพ่ือตอบสนองต่อเทรนด์ห่วงโซ่อุปทานสีเขียวท่ีก าลังขยายตัว 

บริษัทฯ ได้ด าเนินการส่งมอบรถบรรทุก 6 ล้อไฟฟา้ รวมไปถึงรถกระบะไฟฟา้เพ่ือการพาณิชย์ ให้แก่กลุ่มบริษัทจดทะเบียนช้ัน

น าในอุตสาหกรรมสินค้าอุปโภคบริโภคและผู้จัดจ าหน่ายระดับประเทศ เพ่ือสนับสนุนการบริหารจัดการต้นทุนการขนส่งสินค้า

ต้ังแต่ต้นทางจนถึงมือผู้บริโภค ให้เกิดความคุ้มค่าและเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมสูงสุด 

และกลุ่มอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวและขนส่งมวลชนระดับภูมิภาค บริษัทฯ มีบทบาทส าคัญในการผลักดันโครงสร้าง

พ้ืนฐานด้านการท่องเท่ียวสีเขียวระดับภูมิภาค ผ่านการส่งมอบรถโดยสารปรับอากาศพลังงานไฟฟา้ ขนาด 12 เมตร ให้แก่ผู้

ให้บริการเครือข่ายรถโดยสารช้ันน าในพ้ืนท่ีภาคเหนือ เพ่ือรองรับเส้นทางคมนาคมระหว่างจังหวัด รวมถึงการส่งมอบรถ

โดยสารมินิบัสไฟฟา้ ขนาด 8 เมตร ให้แก่ผู้ให้บริการระบบขนส่งมวลชนอัจฉริยะในจังหวัดยุทธศาสตร์ด้านการท่องเท่ียวทาง

ภาคใต้ เพ่ือยกระดับมาตรฐานการเดินทางสาธารณะให้ก้าวสู่การเป็นเมืองอัจฉริยะ (Smart City) อย่างสมบูรณ์แบบ 

การกระจายตัวของการส่งมอบผลิตภัณฑ์ท่ีครอบคลุมต้ังแต่อุตสาหกรรมหนัก ธุรกิจค้าปลีก ไปจนถึงภาคการ

ท่องเท่ียวในไตรมาสน้ี ไม่เพียงแต่ตอกย ้าถึงสมรรถนะและความหลากหลายของพอร์ตโฟลิโอยานยนต์ไฟฟา้ของบริษัทฯ ท่ีตอบ

โจทย์การใช้งานจริงในทุกมิติ แต่ยังสนับสนุนการรับรู้รายได้และกระแสเงินสดกลับเข้าสู่บริษัทฯ อย่างม่ันคง พร้อมท้ัง

เสริมสร้างสถานะของบริษัทฯ ในฐานะผู้น าท่ีผลักดันระบบนิเวศยานยนต์ไฟฟา้เชิงพาณิชย์ของประเทศไทยให้เติบโตอย่างย่ังยืน 

พัฒนำกำรที่ส ำคัญของบริษัทในไตรมำส 2 ปี 2569 
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กำรขยำยช่องทำงกำรตลำดและกำรสร้ำงกำรรับรู้ในระดับภูมิภำค 

เพ่ือเป็นการขยายฐานลูกค้าและสร้างการเข้าถึงในพ้ืนท่ีศักยภาพใหม่ บริษัทฯ ได้น ายานยนต์ไฟฟา้เชิงพาณิชย์เข้าร่วม

จัดแสดงในงาน “หอการค้า Mid Year Motor Show 2026” ณ จังหวัดเชียงใหม่ ในช่วงปลายเดือนมิถุนายนท่ีผ่านมา การ

รุกตลาดระดับภูมิภาคในคร้ังน้ีไม่เพียงแต่ช่วยยกระดับการรับรู้ในตัวผลิตภัณฑ์ยานยนต์พลังงานสะอาดของบริษัทฯ แต่ยังเป็น

การเปิดโอกาสในการขยายเครือข่ายพันธมิตรกับกลุ่มผู้ประกอบการท้องถ่ินในภาคเหนือ ซ่ึงจะเป็นโอกาสในการขับเคล่ือนและ

ขยายตลาดในอนาคตต่อไป 

 

 

ส าหรับทิศทางการด าเนินธุรกิจในช่วงคร่ึงหลังของปี 2569 ไปจนถึงระยะยาว บริษัทฯ มีปัจจัยเชิงบวกและพัฒนาการ

เชิงโครงสร้างท่ีส าคัญ ซ่ึงจะเป็นฟนัเฟอืงหลักในการสนับสนุนการเติบโตของรายได้ การขยายส่วนแบ่งทางการตลาด และการ

ยกระดับขีดความสามารถทางการแข่งขันในอุตสาหกรรมยานยนต์ไฟฟา้เชิงพาณิชย์อย่างย่ังยืน โดยมีปัจจัยขับเคล่ือนท่ีส าคัญ

ดังน้ี 

ควำมพร้อมส ำหรับกำรเติบโตเชิงโครงสร้ำงผ่ำนกำรควบรวมกิจกำร 

นอกเหนือจากการขับเคล่ือนการเติบโตจากการด าเนินงานปกติ ผ่านการขยายพอร์ตผลิตภัณฑ์ท่ีครอบคลุมความ

ต้องการของตลาดแล้ว บริษัทฯ ยังแสวงหาโอกาสทางธุรกิจผ่านการเข้าซ้ือกิจการ เพ่ือเร่งอัตราการขยายตัวและเติมเต็มระบบ

นิเวศยานยนต์ไฟฟา้เชิงพาณิชย์ (Commercial EV Ecosystem) ให้สมบูรณ์แบบในทุกมิติ 

ความก้าวหน้าส าคัญท่ีสะท้อนถึงวิสัยทัศน์ดังกล่าว คือผลการประชุมวิสามัญผู้ถือหุ้น (EGM) คร้ังท่ี 1/2569 เม่ือวันท่ี 

3 สิงหาคม 2569 ท่ีผ่านมา ซ่ึงท่ีประชุมได้มีมติอนุมัติเป็นเอกฉันท์ให้บริษัทฯ เข้าซ้ือหุ้นสามัญท้ังหมดของ บริษัท ไทยอีวี จ ากัด 

(Thai EV) ในสัดส่วนร้อยละ 100 คิดเป็นมูลค่าการลงทุนรวม 149.95 ล้านบาท โดย Thai EV ถือเป็นผู้เช่ียวชาญด้านการจัด

จ าหน่ายและให้บริการยานยนต์พาณิชย์พลังงานไฟฟา้ขนาดเล็กถึงขนาดกลาง ท่ีมีประสบการณ์ในอุตสาหกรรมมาอย่างยาวนาน 

และมีฐานลูกค้าท่ีแข็งแกร่งครอบคลุมท้ังกลุ่มธุรกิจโลจิสติกส์ การขนส่งสินค้ากระจายตามสาขา ตลอดจนโครงการของภาครัฐ

และเอกชน 

การเข้าซ้ือกิจการในคร้ังน้ี ถือเป็นการสร้างประโยชน์ร่วมทางธุรกิจ (Synergy) อย่างเป็นรูปธรรม เน่ืองจากจุดแข็ง

ของ Thai EV จะเข้ามาผนวกและเติมเต็มพอร์ตโฟลิโอของบริษัทฯ ท่ีมีความแข็งแกร่งในตลาดรถบรรทุกและรถโดยสารขนาด

ใหญ่ (Heavy-duty Vehicles) อยู่เดิม ส่งผลให้บริษัทฯ ก้าวข้ึนเป็นผู้ให้บริการโซลูชันยานยนต์ไฟฟา้เชิงพาณิชย์แบบครบ

วงจร (End-to-End Solutions) ซ่ึงจะเปิดโอกาสให้บริษัทฯ สามารถด าเนินกลยุทธ์การน าเสนอขายสินค้าท่ีเก่ียวเน่ือง (Cross-

Selling) และขยายฐานลูกค้าได้อย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด ย่ิงไปกว่าน้ัน บริษัทฯ ได้พิจารณาช าระค่าตอบแทนการเข้าซ้ือกิจการ

ด้วยวิธีการแลกหุ้น (Share Swap) ผ่านการออกหุ้นสามัญเพ่ิมทุนเสนอขายให้แก่บุคคลในวงจ ากัด (Private Placement) 

ซ่ึงสะท้อนถึงความรอบคอบในการสงวนรักษาสภาพคล่องทางการเงิน (Cash Preservation) และหลีกเล่ียงการก่อภาระ

หน้ีสินท่ีมีดอกเบ้ียเพ่ิมเติม (Zero Interest-Bearing Debt Addition) 

อย่างไรก็ตาม การเข้าท ารายการดังกล่าวจะเสร็จสมบูรณ์และบริษัทฯ จะสามารถรับรู้ผลการด าเนินงานของ Thai EV 

เข้ามาในงบการเงินรวมได้ ก็ต่อเม่ือเง่ือนไขบังคับก่อนท่ีส าคัญของการเข้าท ารายการ (Conditions Precedent) ท่ีระบุใน

สัญญาส าเร็จลุล่วงครบถ้วน 

ปัจจัยที่อำจมีผลต่อกำรด ำเนินงำนหรือกำรเตบิโตในอนำคต 
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กำรผนึกก ำลงัพันธมิตรระดับโลก เพ่ือตอกย ้ำควำมเป็นผู้น ำในตลำดรถบรรทุกหนัก 

อีกหน่ึงพัฒนาการเชิงโครงสร้างท่ีส าคัญในช่วงต้นคร่ึงปีหลัง คือการท่ีบริษัทฯ ได้บรรลุข้อตกลงและลงนามใน

สัญญาความร่วมมือทางธุรกิจ (Strategic Partnership Agreement) ในช่วงเดือนกรกฎาคม 2569 กับกลุ่ม SINOTRUK 

ซ่ึงเป็นผู้ผลิตรถบรรทุกและยานยนต์เชิงพาณิชย์ระดับโลก เพ่ือร่วมกันท าตลาดรถบรรทุกหนักพลังงานไฟฟา้ในประเทศไทย 

ภายใต้แบรนด์ท่ีได้รับการยอมรับในระดับสากลอย่าง HOWO และ SITRAK 

ความร่วมมือในคร้ังน้ีจะเข้ามาเป็นปัจจัยเร่งท่ีส าคัญในการบุกตลาดฟลีทขนส่งและโลจิสติกส์ขนาดใหญ่ของประเทศ 

ซ่ึงมีความต้องการใช้งานยานยนต์สมรรถนะสูงท่ีสามารถรองรับงานหนักได้อย่างต่อเน่ือง การผสานรวมระหว่างเทคโนโลยีการ

ผลิตอันทันสมัยและล ้าหน้าของ SINOTRUK เข้ากับความเช่ียวชาญด้านบริการหลังการขาย การบ ารุงรักษา และเครือข่ายธุรกิจ

ท่ีแข็งแกร่งของบริษัทฯ ในประเทศไทย จะช่วยสร้างความสามารถทางการแข่งขันท่ียากต่อการลอกเลียนแบบ พร้อมท้ังรองรับ

กระแสการเปล่ียนผ่านสู่ฟลีทคาร์บอนต ่าของภาคอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ ซ่ึงปัจจัยดังกล่าวจะส่งผลบวกโดยตรงต่อการขยาย

ฐานรายได้ และสนับสนุนการเติบโตของผลการด าเนินงานของบริษัทฯ อย่างมีนัยส าคัญในระยะยาว 

กำรขยำยฐำนรำยไดผ้่ำนโครงกำรจัดหำรถโดยสำรสำธำรณะพลังงำนสะอำด 

บริษัทฯ ยังคงเดินหน้าขยายโอกาสทางธุรกิจ และสร้างความม่ันคงทางรายได้ โดยบริษัทฯ ได้บรรลุข้อตกลงและเข้าท า

สัญญาซ้ือขายยานยนต์ไฟฟา้ จ านวน 1,520 คัน กับ บริษัท นครชัยแอร์ จ ากัด ซ่ึงเป็นผู้ชนะการประมูลโครงการจัดหารถ

โดยสารปรับอากาศพลังงานสะอาดขององค์การขนส่งมวลชนกรุงเทพ (ขสมก.) โดยในโครงการดังกล่าว บริษัทฯ จะท าหน้าท่ี

เป็นผู้จัดหายานยนต์ไฟฟา้ และมี บริษัท แอ๊บโซลูท แอสเซมบลี จ ากัด (AAB) ซ่ึงเป็นบริษัทร่วมท าหน้าท่ีเป็นผู้ผลิตและประกอบ

รถโดยสารไฟฟา้ส าหรับโครงการน้ีแต่เพียงผู้เดียว 

ปัจจุบัน บริษัทฯ และ AAB อยู่ระหว่างเตรียมความพร้อมด้านการผลิตและการด าเนินงานตามแผนโครงการ โดย

เบ้ืองต้นคาดว่าจะสามารถเร่ิมทยอยส่งมอบรถล็อตแรกได้ภายในไตรมาส 2 ปี 2570 ความร่วมมือดังกล่าว จะช่วยเสริมความ

ชัดเจนของรายได้ในอนาคตให้แก่บริษัทฯ และยังสะท้อนให้เห็นถึงศักยภาพและความพร้อมของกลุ่มบริษัทฯ ในการด าเนินธุรกิจ

ยานยนต์ไฟฟา้แบบครบวงจร (Total Green Logistics Solutions) ซ่ึงพร้อมเป็นก าลังส าคัญในการขับเคล่ือนการเปล่ียน

ผ่านระบบขนส่งสาธารณะของประเทศไปสู่การใช้พลังงานสะอาดอย่างเป็นรูปธรรม 

 

 

บริษัทฯ ตระหนักดีว่าปัจจุบัน ความย่ังยืนถือเป็นสิ่งส าคัญของการด าเนินธุรกิจ ในฐานะผู้น าด้านยานยนต์ไฟฟา้เชิง

พาณิชย์ บริษัทฯ มุ่งม่ันด าเนินนโยบายท่ีสอดรับกับ Decarbonization Roadmap ของกลุ่มบริษัท พลังงานบริสุทธ์ิ จ ากัด 

(มหาชน) เพ่ือผลักดันเป้าหมายความเป็นกลางทางคาร์บอน (Carbon Neutrality) ภายในปี 2583 และการปล่อยก๊าซเรือน

กระจกสุทธิเ ป็นศูนย์ (Net Zero) ภายในปี 2593 ผ่านการบูรณาการหลักการ ESG (Environmental, Social, and 

Governance) เข้าไปในทุกกระบวนการของห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) โดยในไตรมาส 2 ปี 2569 บริษัทฯ มีพัฒนาการ

ด้านความย่ังยืนท่ีส าคัญใน 3 มิติ ดังน้ี 

มิติด้ำนส่ิงแวดล้อม (Environmental: E) 

บริษัทฯ ท าหน้าท่ีเป็นฟนัเฟอืงส าคัญในการขับเคล่ือนภาคเศรษฐกิจสู่การเปล่ียนผ่านพลังงานสะอาด โดยในไตรมาส 2 

ปี 2569 บริษัทฯ ประสบความส าเร็จในการส่งมอบยานยนต์ไฟฟา้เชิงพาณิชย์ ครอบคลุมท้ังรถบรรทุกหัวลากไฟฟา้ รถบรรทุก

ไฟฟา้ รถกระบะไฟฟา้ รถโดยสารปรับอากาศไฟฟา้ และรถมินิบัสไฟฟา้ ให้แก่กลุ่มลูกค้าองค์กรในหลากหลายภาคอุตสาหกรรม 

ซ่ึงการทดแทนยานยนต์สันดาป (ICE) ด้วยยานยนต์ไฟฟา้ไร้มลพิษ (Electric Vehicles) ไม่เพียงแต่ช่วยลดการปล่อยก๊าซ

พัฒนำกำรด้ำนควำมยั่งยืน 
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คาร์บอนไดออกไซด์โดยตรงจากท่อไอเสีย แต่ยังช่วยให้พันธมิตรทางธุรกิจของบริษัทฯ สามารถลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก

ทางอ้อมในห่วงโซ่อุปทาน (Scope 3 Emissions) ได้อย่างเป็นรูปธรรม  

นอกเหนือจากการส่งมอบผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์ บริษัทฯ ยังได้เดินหน้าโครงการศึกษาและพัฒนาประสิทธิภาพการ

ปฏิบัติงานจริง โดยได้น ารถหัวลากไฟฟา้ เข้าร่วมทดสอบการใช้งานในพ้ืนท่ีอุตสาหกรรมอ าเภอศรีราชา จังหวัดชลบุรี เพ่ือ

ประเมินความคุ้มค่าและประสิทธิภาพการปฏิบัติงานในภาคโลจิสติกส์ นอกจากน้ี การขยายฟลีทยานยนต์ไฟฟา้น้ี ยังสอดรับกับ

นโยบาย 30@30 ของภาครัฐในการผลักดันประเทศไทยสู่ฐานการผลิตและการใช้งานยานยนต์ไร้มลพิษอย่างย่ังยืน 

มิติด้ำนสงัคม (Social: S) 

บริษัทฯ มุ่งม่ันสร้างผลกระทบเชิงบวกต่อสังคมโดยเน้นการยกระดับสุขอนามัยและคุณภาพชีวิต (Quality of Life) 

ท้ังในระดับชุมชนและผู้ปฏิบัติงาน การส่งมอบรถโดยสารไฟฟา้ให้แก่ "ภูเก็ต สมาร์ทบัส" ในเดือนมิถุนายน 2569 รวมถึงฟลีท

รถโดยสารในพ้ืนท่ีภาคเหนือ ไม่เพียงแต่ช่วยอ านวยความสะดวกในการเดินทาง แต่ยังมีส่วนส าคัญในการลดมลพิษทางเสียง

และลดปัญหาฝุ่นละอองขนาดเล็ก (PM 2.5) ในพ้ืนท่ีเมืองยุทธศาสตร์ด้านการท่องเท่ียว ซ่ึงส่งผลดีต่อสุขภาวะของประชาชนใน

ชุมชนโดยตรง ควบคู่ไปกับการให้ความส าคัญด้านสุขชีวอนามัยของผู้ขับข่ี (Driver Wellness) ในภาคอุตสาหกรรมโลจิสติกส์ 

โดยรถบรรทุกและรถหัวลากไฟฟา้ของบริษัทฯ ได้รับการออกแบบให้ช่วยลดแรงสั่นสะเทือน ลดเสียงรบกวนในห้องโดยสาร และ

ปราศจากควันพิษหรือความร้อนสะสมจากเคร่ืองยนต์ ซ่ึงช่วยลดความเม่ือยล้าและป้องกันปัญหาสุขภาพระยะยาวของ

ผู้ปฏิบัติงานท่ีต้องใช้เวลาบนท้องถนนอย่างต่อเน่ือง  

นอกจากน้ี บริษัทฯ ยังมีบทบาทในการสร้างงานสีเขียว (Green Jobs) ผ่านการถ่ายทอดเทคโนโลยีและยกระดับทักษะ 

(Upskilling) ให้แก่ช่างเทคนิคและบุคลากรของพันธมิตร เพ่ือเตรียมความพร้อมของบุคลากรสู่การเปล่ียนผ่านอุตสาหกรรม

ยานยนต์ใหม่ของประเทศ 

มิติด้ำนกำรก ำกับดูแลกิจกำรที่ดี (Governance: G) 

บริษัทฯ ยึดม่ันในการเสริมสร้างความเช่ือม่ันและการมีส่วนร่วมของผู้มีส่วนได้เสีย (Stakeholder Engagement) 

ผ่านการเปิดเผยข้อมูลท่ีโปร่งใสและสามารถตรวจสอบได้ ในเดือนพฤษภาคม 2569 บริษัทฯ ได้น าคณะลูกค้าและผู้บริหารจาก 

บริษัท เอนเนอร์ย่ี คอมเพล็กซ์ จ ากัด (EnCo) เข้าเย่ียมชมโรงงานผลิตและประกอบยานยนต์ไฟฟา้ AAB เพ่ือให้พันธมิตรทาง

ธุรกิจได้ศึกษาเทคโนโลยีและกระบวนการผลิตอย่างใกล้ชิด คณะผู้เย่ียมชมได้รับฟงัการบรรยายและเย่ียมชมสายการผลิตท่ีได้

มาตรฐานระดับสากล ครอบคลุมต้ังแต่การประกอบโครงสร้าง การติดต้ังระบบขับเคล่ือนไฟฟา้ ระบบแบตเตอร่ี ตลอดจน

กระบวนการตรวจสอบคุณภาพ กิจกรรมดังกล่าวจัดข้ึนเพ่ือเสริมสร้างความเข้าใจและความม่ันใจสูงสุดด้านความปลอดภัยและ

ประสิทธิภาพส าหรับการใช้งานเชิงพาณิชย์ ซ่ึงสะท้อนถึงวิสัยทัศน์ด้านบรรษัทภิบาลของบริษัทฯ ในการท างานร่วมกับพันธมิตร

เพ่ือผลักดันการใช้งานยานยนต์ไฟฟา้ในองค์กร และสร้างระบบขนส่งท่ีโปร่งใสและย่ังยืน 

การด าเนินงานท่ีครอบคลุมท้ัง 3 มิติดังกล่าว สะท้อนให้เห็นว่าบริษัทฯ ไม่เพียงแต่มุ่งเน้นการสร้างผลก าไรทางธุรกิจ 

แต่ยังยึดม่ันในการยกระดับมาตรฐาน ESG ให้เกิดข้ึนอย่างเป็นรูปธรรม โดยกลุ่มบริษัทฯ เช่ือม่ันว่าการผสานยุทธศาสตร์ความ

ย่ังยืนเข้ากับผลิตภัณฑ์และบริการอย่างแท้จริง จะเป็นฟนัเฟอืงส าคัญในการสร้างความเช่ือม่ันแก่ผู้ถือหุ้น นักลงทุน และ

พันธมิตรทางธุรกิจ พร้อมท้ังเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันระยะยาว เพ่ือขับเคล่ือนองค์กรให้เติบโตอย่างม่ันคง

ควบคู่ไปกับการสร้างคุณค่าให้แก่เศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อมอย่างย่ังยืน 
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